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Verantwortung der öffentlichen 

Bildung
 Grundschulunterricht ist gemäss 

Bundesverfassung unentgeltlich

 Grundschulunterricht ist konfessionell und 

politisch neutral

 Schulen müssen für den Schutz und das 

Wohlergehen der Schülerinnen und Schüler 

sorgen

 Chancengerechtigkeit muss gewahrt werden

 Keine einseitige Einflussnahme auf 

Bildungsinhalte oder direkte Marken- oder 

Produktewerbung

 Keine Abhängigkeit von Sponsoren
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 Selon la Constitution fédérale, l'enseignement

primaire est gratuit.

 L'enseignement primaire est confessionnel et 

politiquement neutre

 Les écoles doivent assurer la protection et le 

bien-être des élèves

 L'égalité des chances doit être préservée

 Pas d'influence unilatérale sur le contenu

éducatif ou la publicité directe de marque ou

de produit

 Pas de dépendance à l'égard des sponsors

Responsabilité de 

l'enseignement publique



Privatpersonen, zivilgesellschaftliche 

Organisationen und Unternehmen 

engagieren sich zunehmend und teilweise 

mit umfangreichen Projekten in der 

öffentlichen Bildung.

Gesponsert werden: 

 Unterrichtsmedien und Unterrichtseinheiten

 Unterrichts- und Schulprojekte; 

Schulhausevents

 IT-Ausstattungen und Software

 Pausenverpflegung

 Kleider für Schülerinnen und Schüler (z.B. T-

Shirt, Leucht-Trikos)

 Weiterbildungsangebote und Workshops
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Les particuliers, les organisations de la 

société civile et les entreprises

s'impliquent de plus en plus dans

l'éducation publique, certains d'entre eux

ayant de vastes projets.

Pour être parrainé : 

 Moyens d'enseignement et unités

d'enseignement

 projets d'enseignement et d'école ; 

événements dans les écoles

 Équipements et logiciels informatiques

 collation pendant les pauses

 Robes pour les élèves (par ex. T-shirt, 

tricots illuminés)

 Formation continue et ateliers



Schule der Zukunft?
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Herausforderungen

 Hoher Stellenwert der Bildung

 Schule zwischen Tradition und 

Innovation

 Schule und Bildung als möglicher 

Ort von Investition

 Spardruck aufgrund von 

Abbaumassnahmen

 Fehlende Rahmenbedingungen für 

Förderung und Sponsoring
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 Priorité haute accordée à 

l'éducation

 L'école entre tradition et innovation

 L'école et l'éducation comme lieu

d'investissement possible

 Pression sur les économies due 

aux mesures de démantèlement

 Absence de conditions-cadres

pour la promotion et le parrainage

Les défis



Entstehung der Charta

 Gemeinsame Verantwortung von 

klaren Richtlinien auf der Basis der 

Selbstverpflichtung

 Gemeinsame Erarbeitung der Charta 

mit Vertretern von Unternehmen, 

Stiftungen und Verbänden (April 

2016)

 Aushandlung der Richtlinien, welche 

die Interessen aller wahren sollen

 Offizielle Präsentation der Charta an 

den Swiss Education Days (Nov 

2016)
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Création de la Charta

 Responsabilité conjointe de lignes

directrices claires sur la base de 

l'auto-engagement

 Développement conjoint de la Charte 

avec des représentants d'entreprises, 

de fondations et d'associations (avril

2016)

 Négociation des directives, qui

devraient protéger les intérêts de tous.

 Présentation officielle de la Charta lors

des Journées suisses de l'éducation

(novembre 2016)



Charta zum Engagement von 

zivilgesellschaftlichen Organisationen, 

Unternehmen und Privaten in der Bildung 

7 http://www.profilq.ch/themen/schulqualitaet/charta-bildungssponsoring

Charte relative à l‘engagement des 

organisations de la société civile, des 

entreprises et des privés dans l’éducation

https://www.profilq.ch/themen/schulqualitaet/charta-bildungssponsoring


Stand der Unterzeichnung

8

Stand Dez 2019: 54 Unterzeichnende



Selbstverpflichtungen

 Öffentlich finanzierte Bildung und 

Ausbildung, welche der Gleichbehandlung

und der Chancengleichheit verpflichtet ist.

 Schule, welche als öffentliche Institution 

und als Ort des Lernens ihren 

Verantwortlichkeiten und Verpflichtungen

gegenüber Eltern, Schülerinnen und 

Schülern und der Gesellschaft 

nachkommen muss.

 Unterricht, der sich an fachlichen Zielen 

orientiert und inhaltlicher, politischer und 

weltanschaulicher Ausgewogenheit 

verpflichtet ist.
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 Une éducation et une formation

financées par des fonds publics qui

s'engagent en faveur de l'égalité de 

traitement et de l'égalité des chances.

 L'école qui, en tant qu'institution

publique et lieu d'apprentissage, doit

assumer ses responsabilités et ses

obligations envers les parents, les 

élèves et la société.

 Un enseignement orienté vers des 

objectifs professionnels et engagé

dans un équilibre entre le contenu, la 

politique et l'idéologie.

Engagement



Sponsoring-Charta: 

5 Leitlinien

1. Bildungsauftrag als grundlegende 

Voraussetzung aller Kooperationen

2. Persönlichkeitsrechte und 

Datenschutzbestimmungen werden 

eingehalten

3. Lern- und Unterrichtsmaterialen 

genügen den Qualitätsstandards 

und rechtlichen Vorgaben

4. Kooperationen, Sponsoring- und 

Förderprojekte werden schriftlich 

vereinbart

5. Die Transparenz wird gewährleistet
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1. La mission éducative comme condition

préalable fondamentale à toute

entreprise de coopération

2. Respect des droits de la personne et 

des dispositions relatives à la protection

des données

3. Le matériel d'apprentissage et 

d'enseignement répond aux normes de 

qualité et aux exigences légales

4. Les projets de coopération, de 

sponsoring et de financement sont

convenus par écrit

5. La transparence est garantie

Sponsoring-Charta: 

5 lignes directrices



Gute Beispiele
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 Zurich-Versicherung und Meteotest

lancierten im April 2017 das Lehrmittel 

„Wetterfroscher“ im Einklang mit der Charta

 LerNetz achtet bei der Entwicklung neuer

Multimedia-Angebote auf Transparenz,

objektive Inhaltserstellung, zurückhaltendes

Branding und keine kommerzielle Nutzung

von personenbezogenen Daten.

 Die Herausgeber der Berufswahlagenda

verzichten in ihren Produkten bewusst auf

Konsumwerbung.

 En avril 2017, Zurich Assurances et 

Meteotest ont lancé le matériel pédagogique

"Weather Frog" conformément à la charte.

 Lors du développement de nouvelles offres

multimédias, LerNetz veille à la 

transparence, à la création objective de 

contenus, à une image de marque sobre et à 

l'absence d'utilisation commerciale des 

données personnelles.

 Les éditeurs des choix de carrière

s'abstiennent délibérément d'utiliser la 

publicité grand public dans leurs produits.

De bons exemples



Schlechtes Beispiel: Valiant Bank
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Mauvais exemple



Schlechtes Beispiel: Zweifel Chips
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Mauvais exemple



Schlechtes Beispiel

14

Mauvais exemple



LCH Leitfaden «Externe Bildungsfinanzierung» (2016)

15 http://www.lch.ch/publikationen/leitfaeden/

https://www.lch.ch/publikationen/leitfaeden/


ProfilQ
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http://www.profilq.ch/

• Verein zur Förderung schulinterner 

Qualitätsentwicklung

• Gegründet 2014 von LCH und VSLCH

• Unterstützt von Stiftung Mercator 

Schweiz

Angebote

• Fachtagungen

• Schulvisiten

• Diskussionsforen

• Netzwerk von Bildungsakteuren

https://www.profilq.ch/


Weiteres Vorgehen

 Kriterien schärfen 

 Monitoring des Bildungs-Sponsorings 

(allenfalls durch Zertifizierungsagentur 

wie die Geschäftsstelle ProfilQ)

 Unterzeichnung der Charta bei 

Kooperation mit Schulen einfordern

(z.B. Schoggitaler-Verkauf im Auftrag 

vom Schweizer Heimatschutz und von 

Pro Natura durch Schülerinnen und 

Schüler)

 Weitere zivilgesellschaftliche 

Organisationen, Unternehmen und 

Private unterzeichnen die Charta
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 Affiner les critères

 Suivi du parrainage de la formation

(éventuellement par un organisme de 

certification tel que le bureau ProfilQ)

 Demander la signature de la charta

en collaboration avec les écoles (par 

ex. vente Schoggitaler pour le 

compte de la Société Suisse du 

Patrimoine et Pro Natura par les 

élèves)

 D'autres organisations de la société

civile, des entreprises et des 

particuliers signent la Charte

Mesures supplémentaires



18

Vielen 

Dank!

Merci

beaucoup!
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