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Notre societe de I'image

sans veéritable éducation a I'image



Photo Olli Vilén

UNESCO - Déclaration de
Grunwald sur I’éducation aux

meédias (1982)
Nous vivons dans un monde ou
les média sont omniprésents...

si les raisons qui militent en
faveur d’une éducation aux
medias... sont des maintenant
Impérieuses, elles deviendront
irresistibles dans l'avenir proche
(en raison des nouvelles

technologies).
Partout, chacun baigne
dans les images...

EyeWatch - fondation images et société - Eva Saro é{\

Savoir voir pour mieux choisir et oser sa diversité
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Images, Impact et enjeux

a tout age



Images medias, pub et santé

77% des enfants preferent
les céreales promues a la télévision
plutdt que celles ne bénéficiant d’aucune publiciteé.

95% des enfants préferent le « Coca-Cola » a un
autre cola sans soutien publicitaire.

89% des publicités a destination des enfants portent
sur des produits trop riches en graisse, sucre ou sel

http://www.obesipub.org
de I'Union fédérale des consommateurs — Que choisir?

EyeWatch - fondation images et société - Eva Saro i\

Savoir voir pour mieux choisir et oser sa diversité



Images medias et estime de soi

Un idéal média trop eloigné de la réalité. ..
60% des jeunes sont insatisfaits de leur
apparence physique

Etude de I'Organisation mondiale de la sante, 2010

EyeWatch - fondation images et société - Eva Saro
Savoir voir pour mieux choisir et oser sa diversité
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The Source, mars 2006

Au 21¢ siecle, savoir déecoder
les images est aussi important
gue savaoir lire, écrire ou

| calculer.

Mais comment décoder les images et

avec guels outils?

S
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Savolir voir les stéreotypes

pour mieux choisir



<

| " Il/lim,_ _lu, .
112  eygps ,.Q."": llIIIII”,, Y/

o

Fees et ommes des médias ~\
guels codes? l\«“
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Eve et Adam des médias’en bref ™
quel impact au quotidien?

EyeWatch - fondation images et société - Eva Saro $<\

Savoir voir pour mieux choisir et oser sa diversité
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Jouer au héros
pour les garcons

11
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1 vente dans les grands supermarcivs Caop ot les Grands Magasing Coop City N

Dans les stereotypes
des I'enfance

Jouer a la mode
pour les filles
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Ou sont les seniors?

Ou sont les autres cultures?
Que nous disent ces absences?



"Miiller Corner tas

g YOout can Squecse
R

Noirs des medias : clowns ou sportifs ?
Asiatiques : moines ou stars des affaires... é)
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un téléviseur couleur peut aussi &tre beau

O

INGAPORE AIRLINES
WELCOMES »

Continental Edison

Femmes? Sages ou sauvages
Toujours séduire et paraitre jeune W\
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La beauté
par ordinateur

savoir (dans la téte) n’est pas voir



.
’
(AL etuzg J
Roger Federer,
die Nummer 1 der Tennis-Weltrangliste

File Tennis-Champion Roges Federer ist es selbst
verstindlich, dass alles perfekt auf ihn abge
stimmt ist. Auch der Kaffee seiner JURA IMPRESSA.
Den geniesst er am liebsten aus ganzen Bohnen,
auf Knopldruck frisch gemahilen und perfekt gebriiht
& Expresso, Latte Macchiato, Cappuccino, Ristretto.

JURA Elebtroapparate VertriebsgesmbH
Interpack Focus 1~ A-6832 RGthis - www.jura.com
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Faut-il étre clair de peau pour mieux séduire?

N
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Habitués a des portraits retouchés,
comment oser notre diversité ?
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Savolr voir pour mieux étre

Influence des modeles médias sur nous



Reprise du tableau de G. Courbet
«Les baigneuses», 1853 pour une
publicité des produits de Roc

¢ e
- 4

LS8

Rondeur d’hier LA
honte d’aujourd’hui... B /

Influence pub et marketing —
I'age et la cellulite deviennent une maladie

-

Q
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S MAD MEN, THE OFFICE,
— BREAKING BAD :
ON CONTINUE DE
FLINGUER LA TELE !
PENDANT CE TEMPS, LEANDRI CRUCIFIE
SON OPERATEUR TELEPHONIQUE
LAETAL

EXCLUSIF : DANS UN AN,
C'EST L'ETE !

En atelier,

face a des modeles
masculins musclés,

les garcons

iInvoquent «photoshop»

Les filles rarement.
Pourquoi ?



fondation images et société

Les ateliers
«images et santé»

savoir voir pour mieux choisir
et oser notre diversite






Liens avec la santé

7 Beaute, sante
—.L.= et habitudes?
JACKS ol
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Quelgues principes de base

pour le «décod’image»
des images fixes et des clips
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Etapes de «decod’image»

1/ Approche spontanée
- premiéres impressions
- associations d'idées

- imitations (jeu de réle)

Exemples de questions:
Qu'est-ce que j'aime

3/ Approche analytique i
- collectionner / comparer ou n'aime pas
- exemples de l'art dans cet.te image ?
- ou d'autres domaines Pourquoi? .

Que montre I'image
Exemples de questions: et que suggere-t-elle ?

Qui est I'auteur-e ? Comment I'image
est-elle fabriquée ? Ou reconnait-on
les traces de retouches ? Comment

d'autres font-ils pour vendre un produit similaire ou 2/ Approche réfléchie

pour présenter un méme événement? - décrire
- contraster nos regards

- - verbaliser le ressenti
du jeu de role

Exemples de questions:
Est-ce une publicité ?

Un documentaire?

Quelle histoire I'image me (ou
te) raconte-t-elle ? Pourquoi
ces différences ?

)
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www.e-media.ch

Une fiche pour interroger la retouche
disponible avec un exemple d’approche
pour decoder I'image sur le méme site,

avec le dossier «kmanipub»
www.imagesetsociete.org/FR/activites/sante.html

Une présentation «images et santé» sur
le site de |la fondation

Un guestionnaire qui sert de pense-béte
sur le méme lien (fin du 4¢© paragraphe du texte)
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Le «decod’image»

en soutien a divers themes et partenaires
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Themes de collaboration sur 'TEDD en Romandie

 Pub et consomm’action (écoles)

 Mode, margues et nous (pour enseignant.e.s)

* Mode, production et consommation (Déclaration
de Berne et fondation images et société en école)

« Environnement, pub, travail créatif

et consommation durable (Silviva et école)

Et aussi

« Stéreotypes et estime de soi (atelier pour jeunes
immigré.e.s, envoyes par la Croix-rouge de Geneve)

* Clichés et violences (Viol-Secours, ainsi que
Stella Jegher d’Amnesty International Berne)

 Racisme, sexisme et nous (écoles, projet avec
Education 21, DIP-Geneéve et BIE en préparation) Q\I;\ \
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Exercer le «decod’image»

Quelques options

1. 4 a6 heures de formation pour se
familiariser avec des outils de décodage
pratiques et versatiles

2. Une intervention 60 a 90 minutes en
classe avec ou sans suivi de
formation pour personne(s)-relais

3. Co-création d’intervention
Codt a établir selon le.s projet.s

Option de réunir les personnes intéressees
pour partager les colts d’'une formation
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L’'essentiel en bref

Nos projets sont différents... Photo de Uli Westphal

ME P
& P @
5

Ensemble,
nos différentes competences agissent plus fort ﬁ)



Pour des synergies «décod’image»
qgui renforce votre projet

Fondation images et societe

Eva Saro
eva.saro@imagesetsociete.org

T1.076 310 34 55

Expo-atelier au
100 rue de Carouge a Geneve

EyeWatch - fondation images et société - Eva Saro Q

savoir voir pour mieux choisir et oser notre diversité

32



