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Bildung fur Nachhaltige Entwicklung
Education en vue d'un Développement Durable
Educazione allo Sviluppo Sostenibile
Furmaziun per in Svilup Persistent

Entretien Marco Geronimi Stoll| Fondateur duréseau smarketing.it et ancien publicitaire | ROGER WELTI

Selon Marco Geronimi Stoll, 'éducation en tant que telle doit
étre durable. En développant les compétences EDD de
leurs éléves, les enseignant-e-s peuvent les aider a consom-
mer de maniére responsable et consciente les produits mis
adisposition par le marché et ainsi se détacher desinjonctions
publicitaires.

Quelles sont les valeurs qui sous-tendent nos décisions d’achat
aujourd’hui?

Lesplacardsoule frigo sontremplis d’aliments qu’on n'utilisera
pas et quifiniront a la poubelle. Quel gaspillage de matériel et
d'énergie! Pourquoiles avons-nous achetés?

Cen'estpastantlavaleur de l'objet quiest en question, maisla
dévalorisation du consommateur. Une personne heureuse n'a
pasbesoind’acheterautant de produits. La publicité le sait. Par
conséquent, elle aura tendance a nous rendre insatisfaits en
suggérantguenousne sommes pas assezjeunes, pasassez
beaux, pasassezsportifs, pasassez sexys, pasassez charis-
matiques... Lorsque nous ressentons un petit vide a combler,
acheter quelque chosereconforte.

Le commercant d'autrefois étaitun médiateur culturel, un pé-
dagogue sur les qualités d'un aliment ou d’un vétement. Au-
jourd’hui, nous ne savons plus accorder de valeur aux objets
que nous consommons. Les publicitaires étudient ce qu'ils ap-

pellentle «brand». Bien plus que la simple marque, ils'agitdela
«personnalité artificielle» de lamarque. Ce que nous achetons,
c'estle «brand»: un bienimmatériel. Lobjet lui-méme ne pré-
sente que peud’intérét.

Auparavant, le marketing faisait appel a de nombreux signes
ostentatoires relatifs au statut pour parvenir a ses fins. Au-
jourd’hui, celafonctionne moins. Avec l'arrivée des réseaux so-
ciaux, nous sommes attentifs aux «like» et nous transformons
en publicitaires maladroits de nous-mémes. Nous devenons
une«marque»:lesconsommateur-trices deviennentdes ar-
ticles. Ausupermarche, nous nousimaginons en train de porter
telle robe, de manger tel aliment: nous achetons un «moi po-
tentiel». Nous éprouvons du plaisir lorsque nous saisissons le
produit durayon et le glissons dans notre panier, parce que, au
fond, nous avons encore |'ame des chasseurs-cueilleurs. A la
caisse, le plaisirserévéle déja moindre, tandis qu’alamaison le
produit n‘est déja plus qu’un objet encombrant auguelil faut
trouveruneplace.

La publicité influence nos décisions et faconne nos besoins:
quels sont les mécanismes a U'ceuvre ici? En sommes-nous
conscient-e-s?

Nous pensons tous que la publicité ne nous influence pas.
Pourtant, elle détermine presque toutes les décisions d'achat.
La publicité fonctionne donc sans que nous le réalisions. Inter-



netetlesréseauxsociaux, parexemple, recueillent des infor-
mations minutieuses a mon sujet pour promouvoir exactement
ce quim’intéresse.

Sije me rends dans une épicerie de quartier, j'achéte du pain,
des haricots et deux pommes. Sije vais dans un supermarche,
j'enprendsdixfoisplus, sousl'influence des marquesmontrées
alatélévision. Enligne, j'achéte 20 fois plus, étant séduit par
desmessagessoigneusement personnalises. Aufinal, je de-
pense nettement moins dans 'épicerie de quartier, carj’achéte
uniguement ce dont j'ai besoin. La pomme colte deux fais plus
cher, maiscetargentrémunere le travaildes commercant-e-s
et des producteurs-trices, alors que les produits des grandes
marquesincluentune «taxe cachée»entre 20 et 50% dédiee au

marketing.

Comment les citoyen-ne-s et/ou consommateurs-trices ap-
préhendent-ils/elles ce contexte?

Lecitoyencritique etle consommateur gaspilleur sont des per-
sonnages qui sont en nous et se manifestent en fonction de la
situation. Nous sommes souvent critiques: aujourd’hui, nous
effectuons une bonne part de nos achats selon des criteres
écologiques, éthiques ou diététiques. Cette proportion peut
augmenter, mais nous devons étre prudents: certaines mul-
tinationales nerevétentdes atoursverts ou éthiques que dans
le butdevendre!

Le degré de consommation dépend de plusieurs facteurs: si
vous étes instruit-e, vous achetez moins; sivous avez peu
d’amis, vous achetez plus. La communauté peut exercer une
grande influence: si tout le monde fait du vélo, vous le prefere-
rezaussialavoiture.

Quels sont les modes de consommation alternatifs dont un-e
enseignant-e pourrait s"inspirer pour aborder la question a
Uécole?

Nous échangeons des jouets et des magazines. Nous encoura-
geons les groupes d’achat solidaires ainsi que le partage des
moyens de transport et des outils. La communauté est plus
forte que U'individu. L'école est également une communauté.
Elle remplit deux fonctions importantes: fournir aux enfants
une approche critiqgue du marketing etrenforcerlesvaleurs au-
thentigues quine sontpas commerciales.

Lesenfants etles adolescent-e-s prennent déja des décisions
d’achat. Quelles compétences devraient-ils/elles posséder
pour pouvoir opérer sur ce grand «marché»?

ILexiste plusieurs pistes possiblesal’école. J'en aitesté trais.
Les stratégies pourapprendre a s'aimer en déconstruisant les
stereotypes de beauté. Le but est de pouvoir se dire: «Je suis
beau/belle parce que je suisvivant-e.» Les stratégies pour se
sentir fort-e: «Mon vélo est mieux qu'une Ferrari, car les objets
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nesontqu’une prothésede moncorps. »lls'agitderessentirses
muscles en action etd’y prendre du plaisir. Enfin, les stratégies
pourdévelopperl’imagination:al’école, il faut de tempsen
tempsralentir, fermerlesyeux et écouter ses sens. Malheureu-
sement, ces activités simplesy sont passées de mode, alors
gu’elles sont plus nécessaires que jamais. S'aimer, ressentir
son corps, réver: oui, ce sont des compétences!Dans ['histoire
de 'humanité, elles ont toujours été innées, mais, aujourd’hui,
ilfaut lesenseigneral’école. C'est la faute du marketing.

Comment renforcer ces compétences a l'école ? Pouvez-vous
citerde bonnes pratiques?

L'école setrouve en concurrence avec le marketing. Je n'utilise
pasle motconcurrence au hasard: celle-cigénere l'estime de
soi, l'identité, le senscritique, le golt esthétique, 'empathie, la
créativité. Elle réfrene le faux soi, 'apparence, le narcissisme
frustré, U'isalement. Elle entre donc en conflit avec le consu-
mérisme, diminue 'anesthésie et les stéréotypes.

Le premierexemple quime viental'espritestlafameuse «colla-
tion de pain et d’huile » de Maria de Biase dans une école du
Cilento, enItalie. La-bas, le pain et l'huile sont délicieux, sains
etécologiques. Pourquoidoncavaler des goQtersindustriels?
Lesenfantsapportentleursgourdesetleursplatsdelamaison.
Les aliments congelés et le plastique jetable sont bannis de la
cantinescolaire. L'école collecte les huiles usagées pour pro-
duire dusavon, metenplace des compostsetaménage desjar-
dins potagers. De nombreuses écoles dans les villes en transi-
tion! pratiquentde tellesactivités.Ontrouve descentaines
d’exemples surinternet.

Les principes et compétences EDD sont-ils utiles pour aborder
al'école les questions liées au marché?

Pour moi, 'EDD est tout simplement de "éducation: sivous
n‘allez pas vers ladurabilité, ce n'est pas de l'éducation. Ces
competences sont des antidotes, des antivirus a un modele
économique base surle gaspillage quifaitvieillirlaplanete pré-
maturément.

JeconsultesouventlesiteInternetd’éducation?l et, lorsqueje
vois des programmes avec les compétences EDD, je me dis:
quelle merveilleuse atteinte aux persuasifs cachésetdonc
quelbénéfice pour le PIB des familles! Il s'agit de redonner &
l'argent des parents lavaleur de l'effort avec lequelils l'ont ga-
gné et d’améliorer la qualité de vie et la situation économique
despersonnes.

Interview vidéo
www.education21.ch/fr/temoignages/marco-geromini-stolll

1 Le mouvement Villes en transition vise a préparer les communautés a relever le
double défi du changement climatique et des pics de production pétroliere. Plus
d'informations https://reseautransition.ch
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Editorial

Avez-vous acheté desvétementsrecemment?Un T-shirt, une
paire de baskets ouune robe d'été? Avez-vous effectué¢ vosem-
plettes dans unmagasin ou en ligne? Avez-vous trouvé exac-
tement ce que vous cherchiez: un pantalon en velours cotelé
de haute qualité, bleumarine et en coton biologique équitable
parexemple?0uavez-vous déniché une bonne affaire: un pull
amanches longues légérement cintré en élasthanne, portant
le logo d'une marque que vous ne connaissiez pas jusque-1a?

Ouavez-vous acheté les deux?

C’estunfait:les consommateurs-trices ont 'embarras du choix.
Unchoix presque infini. L'économie de marché assouvit leurs
désirs et méme au-dela.

Le marché adapte son offre a la demande. Plus celle-ci est
grande, plus la quantité d'un produit proposé a la vente sera
grande egalement. Ainsi, au cours du temps, emergent et dis-
paraissent des biens, des gammes de produits et des marques.
Desmagasins, desentreprises et desindustries. Desemplois,
desusines etdes métiers. Desvoies terrestres, maritimes et
aériennes. Des normes de qualité, des lois et des cadres de
travail. Les ressources sont exploitées ici et ailleurs. De
l"énergie est consommée avec unimpact non négligeable sur
'environnement.

Les consommateurs-trices 'oublient parfois: leurs habitudes
changent le monde, leurs choix ont des conséquences. Ils/elles
portentlaresponsabilité de leur acte d'achat.

Labonnenouvelle:nousavonsunportemonnaie entre nos
mains, mais également la possibilité de faconner le monde a
notre guise, grace a des achats conscients. UEDD permet aux
élévesd'acquérirlescompétencesetlesconnaissancesné-
cessaires pour pouvoir effectuer des achatsresponsables en
vue d'unmonde durable.

Ce numero de ventuno porte sur le theme «Commerce et va-
leurs ». Nous y examinons les questions suivantes: Quest-ce
quej'achete?Pourquoi? Que cela signifie-t-ilpourmoi? Le libre
chaix, Uinfluence de la publicité et les solutions alternatives &
'achatconstituentdesélémentsderéponse. Larubrique «Eclai-
rage theorigue» souleve de nombreuses autres questions pour
favoriser 'EDD dans les programmes d’enseignement.

Cela ne facilitera pas votre prochaine viree shopping, mais
vous serez plus satisfait-e de vos achats.

A ClaudioDulio |Rédaction de ventuno
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Structure d’accueil parascolaire & Zurich-Albisrieden | cLAUDIO DULID

«Lorsqu’on fait un échange, ca fait deux heureux!»

Un bonheur durable découle aussi d’'une consommation
durable. Uexposition «Global Happiness» a Aarau questionne
nos modes de vie et de consommation. L'occasion pour
huit éléves zurichois de 3e année Harmos de débattre de leurs
achats de nourriture et de jeux. Sentiment de responsa-
bilité, traditions familiales et contexte mondialinfluencent
leurs décisions.

Aumusée Naturama a Aarau, un arbre géant présente les 17
Objectifs de développement durable de 'Agenda 2030 des Na-
tionsUnies. Debout suruntabouret, Achimlita ses camarades
"énoncé de l'objectif 12, intitulé «Consommation et production
responsables».Letexten’estpasfacileacomprendre pourles
enfants. La pédagogue Anna Pfaffen lillustre donc par des
exemples concrets de lavie quotidienne. «Avez-vous des jouets
enplastique?», demande-t-elle. Les eléves hochent la téte.
«Leurproduction dans une usine et leur transport - par bateau
et parcamion - versles magasins font augmenter la pollution
atmosphérique. Sivous lesjetez, ils sontincinérés et de lafu-
mée sera libérée dans 'atmosphere », explique Anna Pfaffen.

Réduire, réparer, échanger

Commentréduire cetimpact? Les éleves de 3e année Harmos
fontdessuggestions. «Nous pourrions simplementacheter
moins d'objets en plastique», dit Jackson. Achim propose, pour
sa part, de reparer les choses avant de les jeter, surtout les
appareils électriques. llajoute: «Sijen‘aiplusbesoind'unjouet,
je peux'échanger contre unautre avec unami.» Dominik aime
cetteidée: «C'est plus sympa. Lorsqu’on fait un échange, ca
faitdeux heureux!»

Telestle theme de l'exposition: étre heureux. Ou plus précisé-
ment:le «bonheur durable ». Avant cette discussion, les en-
fantsontréfléchiacedontils pourraient se passer:nouvelles
chaussures oumaisonindividuelle parexemple.llsont, enoutre,
découvertdes portraits de personnes du monde entierreali-
santdes projets durables.

Un bonheur durable

L'exposition de 'ONG Helvetas « GLOBAL HAPPINESS: De quoi
avons-nous besoin pour étre heureux» aborde une question
essentielle: a quoiressemble un bonheur durable? De
maniere interactive et ludique, elle nous fait réfléchirace
dontnous avonsvraiment besoin pour étre heureux sur
les plans personnel, social, écologique, économique et
politigue. Elle nous interroge sur la possibilité d'un
bonheur collectif quine nuit ni & 'environnement ni aux
genérations futures. Des visites guidées sont propo-
séesauxclassesd'école. Pour des visites indépendantes,
Helvetas met a disposition du matériel pedagogique et
delalittérature surson site Internet.

L'exposition sera présentée désl'automne a Geneve (du
B novembre 2020 au 21 mars 2021), puis a Lausanne (du
9avrilau 10 octobre 2021).

www.helvetas.org/fr/suisse/ce-que-vous-pouvez-faire/restez-a-l-ecoute/
global-happiness-fr


http://www.helvetas.org/fr/suisse/ce-que-vous-pouvez-faire/restez-a-l-ecoute/global-happiness-f
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Anna Pfaffenveutinciterles enfantsa
assumer leursresponsabilités en leur
montrantdesactionsdurablesetensus-
citant le débat. « lautonomisation est
pourmoiessentielle», releve-t-elle.«Je
veux que les éleves se considerent com-
me de futurs adultes etacquierent con-

fiance en eux.» Elle propose ainsi des
ateliersde sensibilisation pour écouter
leursquestionsetleursbesoins, etsug-
gérerdesreponses et des possibilités
d’action. «Ils/elles peuventainsiprendre
desdécisionsetévoluerdansuncadre
constructif.»

Journée végétalienne
Lalimentationintéresse particulierement
les huit éleves. L'excursion, ce jour-1a,
estplacéesouslesigneduvegeétalisme.
Le sujet a éte abordé dans le train. Puis,
al’heure delapause de midi, lesenfants
ont dégusté des sandwiches & la pate a
tartinerauxlégumes, des galettes de lé-
gumes et du gateau au citron.

Les enfants abordent la notion de mar-
cheé. Se pose la question de savoir pour-
quoilesgenssontprétsapayerpluscher
pour des produits biologiques que pour
desaliments conventionnels. Jackson
affirme:«Lorsque nousachetonsdes
produits bio, nous savons qu’ils pro-

viennent de la ferme et qu’ils sont sUrs!
Ils sont sans aromes artificiels et
contiennentmoins d’additifs. Illsontaussi
meilleur goQt. » ILexiste, pourtant, des
produits non biologiques surle marché.
«Pourquoi?», interroge la pédagogue.
Parce que lesvendeurs doiventgagner
de l'argent, selon un éléve. Et parce que
certaines personnesne peuventpasse
permettre d'acheter des aliments plus
chers ou ne savent pas que les produits
bio sont meilleurs pour 'environnement,
déclarentd’autresenfants.

Prendre conscience de

ses habitudes
Lorsdecettejournéevégetalienne, cer-
tains éleves prennent conscience qu'ils
mangent de laviande tres souventala
maison, jusqu’atroisfois parjour.Lacon-
frontationdesenfantsavecleurspropres
habitudes est tres importante, estime
AnnaPfaffen.«lls/ellesviventdansune
culture familiale quiles oriente.»L'éman-
cipation et la participationsontessen-
tielles: «Sion leur montre des perspec-
tives différentes, les enfantsvoient gu'il
existe d'autres manieres de faire. Ils/elles
ont ainsi le choix entre diverses options
etpeuventassumerlaresponsabilité de
leurs décisions. »
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Points forts EDD

La visite de l'exposition permet aux
éleves de discuter du développement
durable a plusieurs niveaux: société, en-
vironnementetressources naturelles,
santé, économie et consommation,
croissance mondiale.

Lesenfants etlesjeunes peuvent ainsi
acqueérirdes compétencesimportantes
en matiére d'EDD. Alors qu’ils/elles dé-
couvrent les interactions entre indivi-
dus, societé etenvironnement, ils/elles
apprennentapenserensystémesface
a la complexité dumonde. Ils/elles dé-
veloppent l'anticipation ainsique des
possibilités d’action dans la vie quoti-
dienne, toutenassumantlaresponsa-
bilité de leurs décisions. Enfin, ils/elles
prennent conscience de l'existence
desvaleurs d’autruiettiennentcompte
de différentes perspectives dans
leursreflexions.
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6 Offres pédagogiques sur le theme | Cycles 1 et?

Ressource pédagogique
Achéte-moila motorouge!

Auteurs Michel Piguemal, Thomas Baas
Editeur Albin Michel

Année 2009

FormatLivre

D D
[iccolo,

Achéle-moi
1a moto rouce !

Niveau Cycle 1

Au supermarche, Piccolo est attire par une magnifiqgue moto
rouge, avec laquelle il se verrait bien jouer. Mais samaman re-
fuse de laluiacheter. Le garconinsiste encore etencore. Il a
suffisamment de jouets, lui explique sa maman: il doit cesser
devouloirtout ce quilui passe devant les yeux. S'engage alors
undialogue surlargent, la pauvreté, 'amour, 'abondance, le
bonheur et la convoitise.

Cettesituationdu quotidien pose avec bienveillance de vraies
questions philosophiques. Lalbum illustre avec justesse le phé-
nomene de laconsommation etrend ce theme accessible aux
élévesducycle 1, al'aide de dessins parlants, agréables et
détaillés.Enfind’ouvrage, unatelier philo fournitdesinforma-
tions sur les piéges du supermarche, propose de distinguer

l'indispensable desenviesfutilesetinvite auneintrospection
surses comportementsface alaconsommation. Autres themes
abordés:leréveetlaréalité, ladifférence, lajustice, 'ennuiet
le mensonge notamment.

Pourallervers plus d’EDD, ilest possible de compléter les pro-
positions de 'atelier par une discussion sur les émotions res-
senties dansunsupermarché face ala tentationet ala frus-
tration. Ou de changer de perspectives pour mieux déjouer les
stratégies de marketing du commerce de détail. Ou encore de
réfléchiral'impact d'une consommation sans frein et unique-
ment centrée surles envies. De maniere génerale, nous sug-
gérons d’éveiller la créativité des éléves, en leur demandant
parexemple d’'imaginer des solutions aux problémes soulevés
par Piccolo.

Activité pédagogique d’intervenants externes
Téléphones portables : suivons le fil d'or

Laplupartdesjeunes, des 10 ans, possedent un telephone
portable.Or, rares sont celles et ceux quisavent comment est
fabrique cet appareil. Terre des Hommes Suisse propose aux
élevesde démonterdestéléphonesusagésetd’analyserleurs
composants. Lor et d'autres métaux précieux tissent alors un
lienentreladureréalité desorpailleursetlasituationenSuisse,
lieeal'industrie duraffinage. Les éléves prennent conscience
quelasurconsommation de téléephonesportablesadesconse-
quencessocialesetenvironnementales dansles pays du Sud.

Les10-12ansparticipentaunjeude 'oie aucours duguelils/
elles sontinvite-e-s arepondre a des questions liées a la fa-
brication des téléphones portables. Ils/elles apprennent que
ceux-cicontiennentde l'or et remontent la chaine de produc-
tionjusqu’auBurkinaFaso, ou les droits de l'enfant sont gra-

vement bafoués: abandon, violences, prostitution. Ils/elles
proposent des possibilités de changement pour améliorer les
conditions de vie des enfants qui travaillent en zone miniere.

Les13-15ansétudient, pourleur part, 'impact socialde l'ex-
traction aurifere au Pérou. Au travers du reportage «Or sale:
enquéte surunscandale mondial», ils/elles découvrent com-
ment est extrait 'or en Amazonie péruvienne. Le documentaire
présente les conséquences de cette industrie sur l'environ-
nement et les droits de l'enfant, ainsi que le role de la Suisse
dansle commerce mondialde l'or. Puis, dansunjeuderole, ils/
elles défendent la position d'un acteur-trice de la chaine de pro-
duction d’un téléphone: famille paysanne, enfant exploité, mul-
tinationale, consommateur et ministre. Ils/elles esquissent
ensuite des pistes de solution. Lesjeunestissentainsides
liensentre leurvie quotidienne et les fonctionnements syste-
miques globaux, notamment en découvrant l'impact de sa
consommation technologique en termes sociaux et environne-
mentaux. Lalternance entre les supports et les activités per-
metauxelevesde participeralaconstructionde cesconnais-
sances et alaréflexion gu’elles engagent sur leur rapport au
monde.

Organisation Terre des Hommes Suisse | Type Animations
Durée 90 minutes|Niveau Cycle 2


https://catalogue.education21.ch/fr/achete-moi-la-moto-rouge
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Ressource pédagogique
Argentavendre

Auteur-e-s Lorenz Pauli, Claudia de Weck
Editeur Rossolis, Pro Juventute

Année 2017

Format Livre/PDF

Niveau Cycle 1

Albumillustré accompagnéd’undossier pour'enseignant-e qui
suggere plusieurs pistes de discussion avec les éleves. Ces der-
niers, a travers la sympathique histoire de Julie et de Martin,
pourrontaborder laquestiondes fluxdargent (d'otilvient et
comment on le dépensel, mais également établirdes liens avec
de nombreuses autres thematiques telles que les désirs et les
besoins, lajustice et injustice, les valeurs matérielles etimma-
térielles, larichesse etlapauvreté.

Les questions proposées entendent exercer la pensée critique
deselevesetalimenterunréel échange, sansjugement, dans
l'esprit de la philosophie pourles enfants.

Ressource pédagogique
Tout sur l'argent

Editeur Pro Juventute
Année 2019

Format Brochure/PDF
Niveau Cycle 2

Destinée aucycle 2, laressource est composée d'un dossier
pour'enseignant-e etd’un cahier d’exercices pour les éléves.
Les pistes proposees vont bien au-dela de la question de
l'argent, puisqu'elles permettent d’aborder de maniére critique
des thématiques comme les valeurs, les besoins fondamen-
taux, letroc, lapublicite oulaconsommationresponsable.Elles
peuvent étrerealisées parles éleves de maniere individuelle
ou servirde base a des ateliers.

En plus des activités clés en main, une «rubrique réflexion »
soumet, pour chaque theme, une liste de questions permet-
tant d’animer une discussion en classe, dans l'esprit de la
philosophie pour les enfants.

Ressource pedagogique
Le monde de Madeleine et
Charlotte

Ressource pedagogique
Michel et Edouard

Auteur-e-siles de paix, Severine Auteur-e-s Myriam Picard, Jerome

Gerli, Florence Gossuin Peyrat
Editeur Pere Fouettard | Année 2017

Format Livre | Niveau Cycle 1

Editeuriles de paix|Année 2012
Format PDF | Niveau Cycles 1 et 2

MicheletEdouard sont deux
grosmoineaux quiviventau
supermarche. Ce magnifique
ouvragetaquinenotre
surconsommation et notre
tendance alafacilite.

Madeleine et Charlotte, nées
en1900eten?2000,ont9anset
discutentde leur quotidien:
moyens d'information, ali-
mentation, abjets familiers,
perspectives d‘avenir.Un
apercudes modes de consom-
mation au fildutemps.

Ressource pédagogique DOSSiel'S

Les gratte-ciel 7 .
thematiques
en ligne

Vous trouverez d'autres
ressources pedagogiques,
exemples de pratiques
etactivités d’intervenants
externesen lien avec
cethéme - etdenombreux
autres - sur le site
d’éducation2l.

Auteur-e-s Germano Zullo, Albertine

Zullo Vousy trouverez egale-

Editeur La Joie de lire [Année 2013
Format Livre | Niveau Cycle 2

Une belle fable surlafolie
des humains. Une critique
humoristique du monde
moderne, de la competition
atout prixet du «toujours
plus».

Plus d’informations sur les offres pédagogiques https://catalogue.education?1.ch/fr

ment des informations sur
lapertinence du theme,
sesliensavec 'EDD et des
pistes pour une mise en
ceuvre concrete enclasse.

www.education21.ch/fr/dossiers-
thematiques


https://catalogue.education21.ch/fr/aborder-la-mondialisation-en-classe-avec-madeleine-et-charlotte
https://catalogue.education21.ch/fr/aborder-la-mondialisation-en-classe-avec-madeleine-et-charlotte
https://catalogue.education21.ch/fr/aborder-la-mondialisation-en-classe-avec-madeleine-et-charlotte
https://catalogue.education21.ch/fr/les-gratte-ciel
https://catalogue.education21.ch/fr/les-gratte-ciel
https://catalogue.education21.ch/fr/michel-et-edouard
https://catalogue.education21.ch/fr/michel-et-edouard
https://catalogue.education21.ch/fr/argent-vendre
https://catalogue.education21.ch/fr/argent-vendre
https://catalogue.education21.ch/fr/tout-sur-largent
https://catalogue.education21.ch/fr/tout-sur-largent
https://www.education21.ch/fr/dossiers-thematiques
https://www.education21.ch/fr/dossiers-thematiques
https://catalogue.education21.ch/fr
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Eclairage théorique

Poserdes questions, trouver des réponses | FRANZISKAOSWALD

Marcheé des idées, des objets, des compétences: donner - échanger - partager

Un marché n’est pas seulement synonyme d’achats. C’est
également un lieu de découverte, de rencontre, de dégus-
tation et d’échange. Le théme «Marché et développement
durable » peut facilement étre abordé en classe ou dans
le cadre de projets scolaires. Découvrez les contenus

et les questions qui se prétent a EDD.

Unmarchéestunlieuouseréunissentlesdimensionssociale,
économique et environnementale. L'impact des marchés sur
notre avenir estincontestable. Ce theme convient donc parfai-
tementaune éducationenvue d’'un développement durable.

Qu'est-cequ’unmarché?Danssonacceptionpremiére!, ceterme
désigneunlieud’échange permettantlarencontre entre une
offre de produits (offreurs) et d'une demande (demandeurs).
Offreursetdemandeursentrentdansunerelation d’échange
et conviennentde lavaleurd'un bien. L'échange peut s'effec-
tuerdirectement (unbien contre un autreJ ouviaunmoyende
paiementtelque l'argent. Envue d'unerelationdurable, ilest
important que l"échange soit considéré comme équitable.
'échange et larelation d’échange s’inscrivent tous deux dans
uncontexte socialetécologique. Lestendances, 'évolution
économique, les conditions climatiques et bien d’autres as-
pects comme la pandéemie de Covid-19 influent directement
surl'offre et lademande.

L'économie de marché est un systéme économique ol les prix
desbiensetdesservices sont fixes librement par les particu-
liersetlesentreprises.Libertéetconcurrencelacaractérisent,
conduisant ala croissance économique et ala maximisation
du profit.

L'offre etlademande peuventserencontrersurunmarchéréel
ouvirtuel pour échanger des biens et des services ainsi que
partagerdusavoir-faire. Deux exemples: surcertains sites, il
estpossibledesolliciteruncoup de mainde sesvaisins, tan-
dis que les repair cafés permettent de reparer des objets grace
al'aide de spécialistes. Ces pratiques sont écologiquement et
socialement durables, car elles limitent le gaspillage et favo-
risent les relations humaines. Une bourse d’échange est par-
foisbasée surunemonnaielocale. Lacréativité estsanslimite:
n‘importe quelobjet peut étre soumisautroc. Oualors seule-
ment les biens nécessaires.

Lestermesenvertsontdéveloppes de maniere approfondie
surlapage de droite atravers des questions.

Sources

- Alltagsstark fir Wirtschaft, Haushalt, KLV Verlag AG (2017)

- Okonomie und Gesellschaft, Bundeszentrale fir politische Bildung (2014)
- Wiinschen, Tauschen, Handeln, Dossier 4 bis 8, Schulverlag plus (2018)

1. Le développement d'aspects et processus fondamentaux d’un theme permet sou-
vent de discuter de questions pertinentes pour un développement durable.
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Offreurs

Que puis-je faire?

Qu'est-ce quejaime faire?

Que puis-je transmettre?
Qu’est-ce que je veux soutenir?

Demandeurs

De quoi ai-je vraiment besoin?

Pourquoiai-je envie de quelque chose ?

Qu'est-ce que jeveux?

Cet echange me permet-ilde me sentir mieux alongterme?

Relation d’échange

Sommes-nous d'accord sur cet échange?
Sommes-nous égauxdans larelation ouy existe-t-ilun
déséquilibre des forces?

Ai-je confiance en mon/ma partenaire d’échange?
Sommes-nous satisfait-e-s de l'échange?

Valeur

Quelle estlavaleur personnelle d’'un bien (histoire, valeur
symbolique...]?

Cebienest-ilimportant pour moi?

Me plait-il?

De nombreux efforts (par exemple, du temps, des compé-
tences, de la passion) sont-ilsinvestis dans ce bien?

Equité

L'échange est-il équitable pour moi?

Me convient-il?

Sommes-nous satisfait-e-sde cet échange?
Avons-nous une compréhension similaire de l'équité?

Contexte social

L'échange a-t-ildes conséquences négatives pour quelgu’un
(au niveau local/mondial] ?

Quelqu’un a-t-ilsubiun dommage lors de la production?

Ce bienameéliore-t-ilmon environnement social?
Cetéchange favorise-t-illesrelations entre difféerentes per-
sonnes?

Contexte écologique

L'échange améliore-t-ill'environnement (contribution aun
projet de renaturation parexemple)?

Réduit-ill'impact environnemental (moins de déchets par
exemple)?

La production du bien, l'objet lui-méme ou son utilisation
nuisent-ils & l'environnement?

L'objet peut-ilavoirunimpact along terme sur l'environne-
ment (au niveau local ou mondial)?
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College d’Apples (VD) | ZELIE SCHALLER
Comment choisir son chocolat?

Le chocolat, c’est délicieux. Mais d’ol vient le cacao? Dans
quelles conditions est-il cultivé ? Et quelle tablette

choisir face a l'offre pléthorique ? Autant de questions que
s’est posées une classe vaudoise de 9e Harmos. Prix,

godt, critéres écologiques et biologiques notamment ont
suscité le débat.

«0nva partirsurle chemindu chocolat: de la production des
févesde cacaojusqu’aladégustationenEurope!», annonce
Nadine Keim a ses éléves de 9e Harmos, au college d’Apples.
«Quelleestlapremiere etape, ou se trouve-t-on?», interroge la
professeurede géographie.«EnCoted’lvaire!», répond Samuel.
Etlevoyage commence.

Ensemble, les22¢levesretracentparoralles étapesdelachaine

de production duchocolat: apreslarécolte des feves de ca-
cag, les petits producteurs vendent leur récolte a des inter-
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mediaires du commerce international. Les feves sont ensuite
transportéesversles pays duNord. Dans des usines, elles sont
fermentées, torréfiéesetbroyéesjusqu’aformerune patede
cacao liquide. C'est en pressant celle-ci que l'on obtient le
beurreetlapoudredecacao.Lesfabriquesdechocolatachetent
ces deux produits, auxquels elles ajoutent du sucre, du lait
etdesnoisettes parexemple. Enfin, les tablettes sontven-
dues aux consommateurs/trices dans les grandes surfaces ou
leskiosques notamment.

Les éléves ontbienretenule parcours montré dans l"émission
«Abonentendeur»delaRTS, intitulée «Du chocolat aux feves
de cacao: unvoyage amer»! et visionnée deux semaines plus
tot.Aeux/ellesdésormaisdedevenirlesacteurs/-tricesdecette
chaine letemps d’'un apres-midi! Ils/elles se mettent dansla
peaudesproducteurs, desintermédiaires, des transformateurs,
des fabricants et des vendeurs. Par groupe de quatre ou cing,
ils/elles doiventrésumer en quelques phrases leur activité as-
signéesurdesfeuilletsde couleursdifferentes. «Quelles sont
lesrepercussionsde laconsommationde chocolatdupointde
vue économique, social et environnemental?», questionne Na-
dine Keim.

Travail des enfants

«0n gagne peu d’argent. Nos féves ne sont pas achetées au
juste prix», rapporte devant la classe Gaél, porte-parole des
producteurs. «Les enfants qui travaillent dans les cultures
ne peuventpasalleral’école.Enplus,ilyatropde pesticides:
des produits dangereux pour la santé », ajoute-t-il.

«

Le chocolat bio
est moins polluant
et plusrespectueux

des producteurs.

>>

Samuel

Alautre bout de la chaine, les vendeurs soulévent la ques-
tion des emballages plastiques. «Ils créent de la pollution, ce
quituelesanimauxetlanature», deploreEly.Cote économique,
les campagnes de publicité et les promotions sont mises en
avant.«Lorsque lesprixsontplus bas, lesgensachetentda-
vantage.»Et'adolescente de préveniraussitot: «Sionmange
trop de chocolat, ce n'est pas bon pour la santé. Ily a beau-
coup de sucre dans le chocolat. » La sonnerie retentit. C'est
'heure de la pause - chocolatée ou pas.

Entamant le deuxieme cours, Nadine Keim pose la question sui-
vante: «Comment choisissez-vous votre chocolat? D'aprés la
publicite, le prix, lamarque ouselondescriteresecologiques

1 Disponible ici: www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-fe-
ves-de-cacao--un-voyage-au-gout-amer?id=861356


https://www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao--un-voyage-au-gout-amer?id=861356
https://www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao--un-voyage-au-gout-amer?id=861356

etbiologiques?»Avecallant, lesenfants
sedeplacentdansles quatre coinsdela
classeenfonction de leurréponse. Puis,
engroupe, ils/ellesdéfinissentquelques
arguments justifiant leur choix et les
notentsurunnouveau feuillet.

Cingminutesplustard, "émission, bapti-
see «Pourquoi ce chocolat et pas un
autre», commence.Réunisautourd’une
mémetable devantlaclasse, quatreinvi-
tés, lesporte-parole desquatregroupes,
exposenttouratourleursarguments. «Bel
emballage et couleurs attrayantes» sont
lescriteresavancésparBianca, quirepre-
sentelegroupe«publicité».Prétant, pour
sapart, attention au prixde la tablette,
Luc évoque «des restrictions budgé-
taires» etaffirme que «le chocolat le plus
chern’est pasforcément le meilleur». Ely
enchaine: «0n selectionne les marques
quenous preferons, selonnos godts. » Et
Samueldecloreletourdetable:«Lecho-
colatbioest moins polluant et plusres-
pectueux des producteurs. »

La parole est ensuite donnée au public.
Noahdemande:«Pourquoilespersonnes
aiséespeuvent-elless'acheterducho-
colat bon pour U'environnement et les
autresne peuvent-elles pass’enache-
ter du tout?» «Parfois, le chocolat bio

n‘est pas plus cher», répond Samuel. «Si
on compte tout le travail des producteurs
quin’utilisent pas de pesticides, ce nest
paspluscher», poursuitJohan. Gaélren-
chérit: «S’ily a plus de travail, on doit
payerplus. Tun‘as qu’a économiser!»
Lesquestionssontnombreuses et per-
tinentes. Les éleves ont de la répartie
etseprennentaujeu.Le débatestanimé.
Nadine Keim modere les échanges, avant
d'inviterles éléves aréfléchiralalogique
qui sous-tend les criteres marketing,
gustatifs, économiques et écorespon-
sables.Desvaleursémergent:liberté de
choix et liberté économique, respect de
lanature, dignite, ainsique responsabi-
lité notamment.

S’ily a plus de travail,
on doit payer plus.
Tun’as qu’a économiser!

Gaél

Pour determiner laguelle est la plusim-
portante aleursyeux, les éleves sontap-
pelés avoter a main levée. C'est laliberté
quil'emporte!Elle seretrouve, toutefais,
exaequoaveclerespectdelanature,la
dignité et la responsabilité, sil'on addi-
tionnelesscoresobtenusparcesvaleurs.
Surce, lesenfants sont libres: lalecon
s'achéve déja.

De laCote d’lvoire a la Suisse, du cacao
auchocolat, le parcours d’'une féve est
long. De par son parcours multidimen-
sionneletsonancrage dansle quotidien
des éleves, le chocolat offre une porte
d’entréeidéale pourmenerdesactivités
EDD.

Celles-cipermettentde déecouvrircer-
tainsaspectscachésdelathématique,
mais également de penseren systémes
etdemaniére critique pourfavoriserune
consommation plus consciente de ce
produitdontlesSuissesraffolent.Lesen-
fantsdeveloppentlesensdelarespon-
sabilité etreflechissent aleursvaleurs
ainsigu’acelles d’autrui.
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Ressource pédagogique
Un T-shirt en filature

Auteurs Olivier Briiggiman, Gilles Bana, Yanis Carnal

Editeur ecolive

Année 2016

Format Jeu (commande chez l'éditeur)

Niveau Cycle 3 et Secondaire Il (gymnase et formation professionnelle)

Acheter, consommer et jeter sontdes actes quiengagent notre
responsabilité. Dés qu'unjeune recoit de l'argent de poche,
il/elle doit prendre des décisions d’achat. Mais comment ?

Cejeusensibilise adolescents et adultes alaconsommation
responsable.Concupourdesgroupesde6a24participant-e-s,
ilpermet d'aborder de maniéere ludique les coulisses de fabri-
cationd’unT-shirt. Lareprésentationducycle devied'un pro-

duitatraversplusde 50 cartesesttres parlante:elle permet
de prendre conscience du nombre élevé d'étapes et d’ac-
teurs-trices qui se cachent derriére un objet de notre quoti-
dien.D'autres petites cartes montrent de maniére saisissante
les multiplesimpacts. De ces constats - etc'estbienlalaforce
de l'activité -, découle tout naturellement une réflexion cri-
tique sur les valeurs qui guident notre consommation.

L'approcheadoptéevisearenforcerlaconnaissancedeséléves
enlienavec les produits qu'ils/elles achetent, partant du prin-
cipe qu’il faut «connaitre pour mieux agir». La méthode peut
facilement étre utilisee pour repréesenter les cycles de vie
d’autres produits du quotidien.

A souligner le trés bon ancrage du jeu dans les objectifs du
PER (cycle 3). Leslienssontd'ailleurstrés bienindiqués dans
untableau récapitulatif. L'activité est proposée ades éleves
apartirde 12 ans, maisconvienttresbienaun public plusage:
secondaire Ilet méme adultes.

Ressource pedagogique
Acheter a manger: unregard critique surla consommation

Auteure Marie-Francoise Pitteloud
Editeur éducation?1

Année 2015

e Format PDF

Niveau Cycle 3

Les eleves sontamenés a se questionnereta développerun
avis critique sur ce qui détermine leurs choix en matiére d'ali-
mentation. Les produits consommés correspondent-ils a une
envie ou a un besoin? Quel role joue la publicité et les outils
marketing dans ce choix? Autant de questions a mediter pour
devenirun-e consommateur/-trice avisé-e et responsable.

Les objectifs sontd’analyser un produit alimentaire de maniere
critique, envariantles points de vue et d’identifier certains liens

d'interdépendancesautour de ce produit.

A utiliser avec le poster gratuit « 1024 Regards »

Ressource pedagogique
Aladécouverte dumonde de 'économie sociale et solidaire!

‘STRUCTURE DE LUMTE DE COURS
< SENSBUSATONALESS »

Auteur-e-s Ausilia Zelazniewicz. Dirk Perini,
Marc-André Cotton

Editeur DIP Geneve Domaine développement durable,
Chambre genevoise de ESS

Année 2017

Format PDF (6 modules)

Niveau Postobligatoire

Six modules a choix pour aborder de maniere tres factuelle
l"économie sociale et solidaire (ESS) en s'appuyant sur le mo-
déle d’une entreprise existante, CREATURE.

Ils permettent a 'enseignant-e une approche différente de
l"économie, quis’inscrit clairement dans le contexte du déve-
loppement durable. Economie et société sont les angles privi-
légiés; 'écologie est enfiligrane.

Lesressources pour travailler 'ESS ne sont pas légion. Celle-ci
présente une nouvelle maniére de voir le monde. Sontinclus
lesdocuments pour U'enseignant-e et les éléves, ainsi que les
corriges.


https://catalogue.education21.ch/fr/acheter-manger-un-regard-critique-sur-la-consommation-1
https://catalogue.education21.ch/fr/acheter-manger-un-regard-critique-sur-la-consommation-1
https://catalogue.education21.ch/fr/la-decouverte-du-monde-de-leconomie-sociale-et-solidaire
https://catalogue.education21.ch/fr/un-t-shirt-en-filature
https://catalogue.education21.ch/fr/la-decouverte-du-monde-de-leconomie-sociale-et-solidaire
https://catalogue.education21.ch/fr/un-t-shirt-en-filature
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Activité pédagogique d’intervenants externes
Un cacao sans amertume

Ah, la Suisse et son chocolat ! Qui connait U'origine du cacao et
le dur labeur que requiert sa production ? Dans les pays pro-
ducteurs, les cultivateurs-trices sont confronté-e-s a des
problemessociaux, environnementauxet économiques:travail
des enfants, déforestation, traitements chimiques, prix de
ventedesfeves. Enmettantladignité aucentre, d'autres problé-
matiquesliéesauxchangementsclimatiquessontabordees.
Uintervention assacie des parties informatives (notamment
dumatérielaudiovisuel), du travailen groupes et une explora-
tion sensorielle. Elle fait appel aux capacites de reflexion et
d’expression orale et écrite.

Organisation helvetas | Type Atelier | Durée 2 périodes de 45 minutes
Niveau Cycle 3 et postobligatoire ([gymnase et formation professionnelle)

Activité pédagogique d’intervenants externes
consom’AGIR

Quelestlerapportentre mon portable et les conflitsau Congo ?
Pourquoi jette-t-onici des tonnes de nourriture alors quail-
leurs des milliers de gens meurent de faim ? C'est a ce type de
questions que les parcours enville veulent répondre en seren-
dant sur les lieux de consommation préférés desjeuneseten
creantun lien direct avec leur monde. De jeunes benévoles
vous guidentatraverslesvillesdeBale, de Berne, de Delémont
et de Zurich. Ces visites permettent de découvrir 'impact de
notre consommation sur l'environnement a l"échelle mondiale,
des’interrogersurnoscomportementsd’achatetd’examiner
les solutions alternatives possibles.

Organisation Okozentrum Langenbruck | Type Visite guidée | Durée 90 minutes
Niveau Cycle 3 et postobligatoire (gymnase et formation professionnelle)

Ressource pedagogique Film
Cousudefilblanc Dirty Gold War

UN JEU DE ROLE SLR TOUTE

LA CHAINE DU TEXTILE COTON
NC

Dirty Gold War

Film Dossiers

Des bananes a prix 8 . .

es pana esap casse themahques
en ligne

Vous trouverez d'autres
ressources pedagogiques,
exemples de pratiques
etactivités d’intervenants
externesenlien avec
cethéme - etdenombreux
autres - sur le site

Des bananes - & prix cassés

Editeur Oxfam

Année 2019

Format Jeu de role (PDF)

Niveau Cycle3 et postobligatoire

Lesélevesjouentlerble
d'une personne enlienavec
la fabrication oulavente
d’'unvétementen coton. Ils/
elles devront atteindre

des objectifs ennégociant
descontratsavec les
autres acteurs-trices.

Réalisation Daniel Schweizer
Année 2015

Format VOD et matériel pédagogique
Niveau Cycled et postobligatoire

Documentaire au coeur de
l'industrie de L'or. Ce film
brosse le portrait des princi-
paux opérateurs miniers et
desvictimes de l'exploitation
aurifere au Brésil, au Pérou
etenSuisse.

Réalisation Sarah Zierul

Année 2012

Format V0D et matériel pedagogique
Niveau Cycle3 et postobligatoire

Atravers 'exemple de la
banane, ce film aborde les
aspectssociaux, ecolo-
giques et economiques de la
mondialisation. llouvre le
débat surles marges de ma-
nceuvre et les possibi-

lités d'influence des consom-
mateurs-trices.

Plus d’informations sur les offres pédagogiques https://catalogue.education2l.ch/fr

d’éducation2l.

Vousy trouverez égale-
ment des informations sur
la pertinence du theme,
sesliensavec 'EDD et des
pistes pourune mise en
ceuvre concrete enclasse.

www.education21.ch/fr/dossiers-
thematiques
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Vos e
réflexions

en
balade

Uneméthode pour
e la

NOWATERA

UNE PLANETE ENTRE TES MAIN

ACCUEL  JOUER  PROVET

Rtite puce dALlsk,

tu res pas seule

Ressource pédagogique

Balades participatives
Laparticipationactive des éleves estalafois
un principe d'action etune compétence EDD
pour promouvoir lasanté et la citoyennete.
Voiciun outilconcret et prétal'emploi pouraller
del'avant.

Auteurs Réseaud’écoles?1, Amodotuo Sarl
Editeur Réseaud'écoles?l

Année 2019

Type PDF

Niveau Tous les cycles

Film

Selfies

Cefilm d'animation fait défiler des selfies
idylliques, politiquement sensibles, embar-
rassantsoutresinguietants. Cette palette
permetde prendre conscience de safaconde
de se mettreensceéne al’heure du numérique.

Réalisation Claudius Gentinetta | Année 2018
Format V0D avec matériel pédagogique

Durée 4 minutes

Langues/Sous-titres Sans paroles

Niveau Cycle 3 et postobligatoire

Ressource pédagogique

Nowatera

Ce serious game propose plusieurs scéena-
rios autour de problemes écologiques sur
Nowatera, une planéte imaginaire. Pour les
enrayer et préserver la biodiversité, les
éleves sont appelé-e-s a faire des choix.

Auteurs Coopérative cera, Universite de Namur, Hypothese
asbl, figital wallonia

Editeur Rebelle Productions, Oeil pour Oeil | Année 2019
Type Jeu enligne

Niveau Cycle 3 et postobligatoire

Ressource pédagogique

Petite puce d’Aletsch, tun’es pas seule

Celivre explique le changement climatique
auxplusjeunesatravers 'histoire de lapuce
d’Aletsch, dontlamaison estinondée parl’eau
duglacier. Les animaux sauvages de cette
region desAlpes tententde découvrir
pourquoile glacier fond.

Auteur-e-s Beat Hugi, Karin Widmer, UNESCO-Welterbe
Swiss Alps Jungfrau-Aletsch

Editeur Werd & Weber

Année 2019

Type Livre

Niveau Cycle 1

Ressource pédagogique

L'alimentation en classe: l'environnement au menu

Excellente ressource qui montre limpact
environnemental de l'alimentation: gaspillage
alimentaire, saisonnalité, production biolo-
gique et sources alternatives aux protéines
animales notamment. Des activités concrétes
quiincitent les éléves a s'engager.

Auteures Virginie de laRenaudie, Anne Versailles
Editeur Bruxelles environnement IBGE

Année 2016

Type PDF

Niveau Cycle 1 a3

Activité pédagogique d’intervenants externes

Migrations et sauvetages en Méditerranée

Un atelier pourappréhender le phénomene
migratoire en Mediterranée. ony apprenda
décentrersonregard, a se projeterdansune
autrereéalité, a développerunevision nuancée
dumonde etas’interrogersurle pouvoir des
mobilisations citoyennes.

Organisation SOS Mediterranée

Type Atelier|Al’école

Durée 90 minutes (45 minutes sur demande)
Niveau Cycle 3 et postobligatoire

Activité pédagogique d’intervenants externes

Egalité de genre et sexes dans le monde

Cetatelierludique etinteractifaborde une
thématique spécifique des droits humains: le
droitdesfemmes et 'égalité. Les débats qui
ponctuentlintervention permettent aux
éleves de confronter leurvision dumonde et
leurs opinions a celles de leurs camarades.

Organisation Amnesty International Section suisse
Type Atelier| Al'école

Durée 90 minutes

Niveau Cycle 3 et postobligatoire

Plus d'informations sur les offres pédagogiques https://catalogue.education21.ch/fr
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Une plateforme pour l'enseignement a distance | cLAuDIO DULIO

Soutien a l'enseignement a distance axé sur 'EDD

La crise du coronavirus a entrainé la fermeture brutale des
écoles. Un défi de taille pour les enseignant-e-s. Pour les
aider a concevoirun enseignement a distance axé sur 'EDD,
éducation2l a mis a leur disposition gratuitement, sur

une seule plateforme, des ressources pédagogiques et des
films.

Lesfilmsoffrentunaccesimmeédiatadessujetscomplexes et
transmettentdes connaissances, toutensuscitant émotions
et curiosité. Ils constituent un support pédagogique idéal pour
"éducation envue d'un développement durable (EDD).

Le portail de streaming vidéo (vod] d"éducation21 est dispo-
nible gratuitement jusqu’au 15 juillet 2020. Seule une inscrip-
tionestdemandée. Les abonné-e-sexistant-e-srecevront
une prolongation d'abonnement correspondante.

Lesdocumentairesetlescourtsmetragesen V0D permettent
d’aborder 'EDD & travers un large éventail de themes. Et ce, &
tous lesniveaux scolaires. Les enseignant-e-s peuvent aiseé-

ment partagerlesvidéos aux éléevesvia unlien.Chaque film
estaccompagne deressources pedagogiques, pouvant étre
adaptéesal’enseignement a distance.

Des ressources pour tous les niveaux scolaires
Ensusdesfilms, laplateforme d'enseignement a distance pro-
pose desressources pédagogiques axées sur 'EDD ainsique
desoffreséducatives, pourtouslesniveauxscolaires.Laplu-
partdesressources ne sont pas spécifiguement concues pour
U'enseignement a distance, mais, enraison de leur format nu-
merique, elles peuvent étre mises ala dispositiondes éleves
apres modification.

Lesressources pedagogiques et les offres éducatives ont éte,
pour une partie d’'entre elles, évaluées par éducation2l. Les
ressources non évaluéesont été développées pourl'ensei-
gnement a distance pendant la crise du coronavirus par des
partenaires: elles offrentun acces thématique a l'EDD.

Verslaplateforme: www.education21.ch/fr/enseignement-a-distance

)

réseau d'écoles?1

Journée d’étuderomande duRéseaud’écoles?l | 23 septembre 2020, Lausanne

Justice scolaire:

des clés pour une école équitable

Laquestionde lajusticeal’école estune composante importante
duclimatscolaire. Lethéme de cette journée d’étude a été choisi
dansle prolongement de celle de 2019 sur le climat scolaire et
cecibienavantlacriseliee au Covid-19.Dans ce contexte excep-
tionnel, les enseignant-e-s et les familles ont été mis au défide
l"école alamaison. Celaarenforcé des situations d’inégalités et
le sentimentd’injustice chezles éléves, les étudiant-e-s, les fa-
milles et les professionnel-le-s del'école.

Prendre soinduclimatde "écale, tant dans son organisation
collective que dans des relations positives et bienveillantes,
estun élément clé du bien-étre et de la reussite scolaire des
éléves. Cettejournée d’étude seraainsil'occasion d'ceuvrer
ensemble a une école plus équitable!

réseau suisse d'écoles
en santé et durables

Auprogramme: des conférences et une dizaine d'ateliersinte-
ractifsachoixpourréflechirsurdesthématigues tellesquele
sensde lasanctional’école, 'égalité des chances, l'autorité, la
démocratie ou encore les conseils de classe comme moyen
d’expression.

Cettejournées’adresse prioritairementaux écoles membres
duRéseau d’écoles?l, mais elle est aussi ouverte - dans la
mesure des places disponibles - atoutes les écoles (corps
enseignant, direction, infirmier-ere-s scolaires, médiateurs/
-trices, travailleur-se-s sociaux en milieu scolaire, etc.).

Programme etinscription des la mi-juin:
www.reseau-ecoles2l.ch/journees/journees-detude


https://catalogue.education21.ch/fr
http://www.reseau-ecoles21.ch/journees/journees-detude
www.education21.ch/fr/enseignement-a-distance
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L'économie du partage est en plein essor: les habitations, le
temps, lesvoituresoules perceusessontde plusenplussou-
vent partagésviades plateformes numériques. Cela permet de
reduire laconsommation deressources. Lesjeuneslancent

Levin (9 ans) partage sa chambre
et son lit superposé avec son
frere et partager sonballon de
football, ses gants de football et
sanourriture ne lui pose aucun
probléme. Gustav(9ans)partage
souvent ses crayons avec les
autresélevesdelaclasseetpréte
volontierssaPlaystation.lldonne
aussisouventsanourriture aux
autres. Gabriel(9ans)peutméme
imaginerpartagersesvétements.

ducation?2l

Bildung fur Nachhaltige Entwicklung
Education en vue d'un Développement Durable
Educazione allo Sviluppo Sostenibile
Furmaziun per in Svilup Persistent

aussideplusenplus souventdesprojets de boursesd’échange
ou de partage dans le cadre scolaire et extrascolaire. Nous
avons demandé ades enfants de nousindiquer ce gu'ils/elles
pourraient partager - etce qu’ils/elles ne partageraientjamais.

Enrevanche, Markus (10 ans) ne
partagerajamais saPS4, pasplus
gue safamille, comme la plupart
desenfants.Larelationavecleurs
animaux domestiques - les co-
chonsd’Inde Minimimi et Lilly et le
lapin nain Hasli - est trop etroite
pourqu’Eugen (10ans), Ella(8ans])
et Sari (3 ans] puissent envisa-
gerlespartager.Etimpossible de
partagerlessous-vétementset
les lunettes!
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