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College von Apples VD | ZELIE SCHALLER

Welche Schoggi soll’s denn sein?

Schokolade schmeckt grossartig! Aber von wo kommt Kakao
eigentlich her? Unter welchen Bedingungen wird er angebaut?
Und welche der unzéhligen Schokosorten soll man wahlen?
Mit all diesen Fragen hat sich eine Waadtlander Ober-
stufenklasse beschaftigt. Vor allem Preis, Geschmack sowie
wirtschaftliche und 6konomische Kriterien sorgten fiir
Diskussionen.

«Wirfolgenden Spurender Schokolade: von der Herstellung
derKakaobohnen bis nach Europa, wo das Endprodukt konsu-
miert wirdl», verkiindet Nadine Keim ihren Schilerinnen und
Schiilernder9.Klasseam CollegevonApples. «Wasistdieerste
Etappe? Wo befinden wir uns?», fragt die Geografielehrerin.
«An der ElfenbeinkUste», weiss Samuel. Und damit beginnt
die Reise.

Gemeinsambesprechen die 22 Jugendlichen die verschiede-
nen StufenderProduktionskette von Schokolade: Nachdem
dieBauernundBauerinnen die Kakaofriichte gepfllickt haben,
verkaufen sie ihre Ernte an Zwischenhandler des internatio-
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nalenHandels, bevor die Kakaobohnenin die nordlichenLan-
dertransportiert werden. Zundchst werden die Bohnen aber
fermentiert, in Fabriken gerdstet, gemahlen und zu einem
Kakaobreiverarbeitet. Durch Pressen wird daraus Kakao-
butter oderKakaopulver gewonnen. Die Schokoladenfabriken
kaufen diese beiden Produkte, denen sie Zucker, Milch und
beispielsweise Haselnlsse beigeben. So werden die Scho-
koladentafeln hergestellt, die in Supermdrkte und auch
Kioske dann an die Konsumentinnen und Konsumenten ver-
kaufen.

Die Schilerinnen und Schiler haben vor zwei Wochen den
Film«Duchocolatauxfeves de cacao: unvoyage amer»*(auf
Deutsch: «Von der Schokolade zur Kakaobohne: eine bittere
Reise») gesehen, derim Westschweizer Fernsehenausge-
strahlt wurde; daher kennensie die Route bereits. Andiesem
Nachmittag werden sie selbst zu Akteuren dieser Produktions-
ketteundschlipfenindieRolle der Bauern, Zwischenhandle-
rinnen, Verarbeiter, Herstellerinnenund Verkaufer.In Vierer-
oder Flnfergruppenfassen sie aufverschiedenfarbigen
Blatternzusammen, was deren Tatigkeit umfasst. «Was sind
die wirtschaftlichen, sozialen und 6kologischen Auswirkun-
gendes Schokoladenkonsums?», will Nadine Kern wissen.

Kinderarbeit, Plastik, Preise

«Wir verdienen kaum etwas. Unsere Kakaobohnen werden
nicht zu einem fairen Preis gekauft», berichtet Gaél, Spre-
cherderBauerinnenundBauern, vorderKlasse. «Die Kinder,
die auf den Feldernarbeiten, kdnnennichtzur Schule ge-
hen.Und eswerdenzuviele Pestizide eingesetzt, die gefdhr-
lichsind flr die Gesundheit.»

{{  Bio-Schokolade verursacht
weniger Umweltverschmutzung. >>

Samuel

Die Verkaufer, die am anderen Ende der Kette stehen, spre-
chen das Problem der Plastikverpackungen an. «Sie ver-
schmutzen die Umwelt, wodurch Tiere und die Natur ster-
ben», beklagt sich Ely. Auch werden Werbekampagnen und
Aktionen thematisiert. «\Wenn die Preise tiefer sind, kaufen
die Leute mehr.» Wobeiauch gewarnt wird: «Zu viel Schoko-
lade essenist ungesund. Sie enthalt viel Zucker!» Die Glo-
cke lautet. Zeit flr eine Pause —-mit oder ohne Schokolade.

ZuBeginn der zweiten Lektion stellt die Lehrerin eine an-
dere Frage: «Wie wahlt ihr eure Schokolade aus? Was ist
entscheidend: Werbung, Preis, Marke oder 6kologische und
biologische Kriterien?»Jenach Antwart sammeln sich die

1 Der Film (auf Franzgsisch) ist hier verfligbar
www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao-
-un-voyage-au-gout-amer?id=861356


http://www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao--un-voyage-au-gout-amer?id=861356
http://www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao--un-voyage-au-gout-amer?id=861356

Jugendlichenineinerdervier Eckendes
Schulzimmers.In der Gruppe einigen sie
sich auf ein paar Argumente fir ihre Wahl
undnotierendiese aufeinemneuenBlatt.

Funf Minuten spater beginnt die fiktive
TV-Debatte mit dem Titel «Warum diese
und keine andere Schokolade?». Die vier
Gaste -die Sprecherinnen und Sprecher
dervier Gruppen -sitzen an einem Tisch
undlegennacheinander ihre Argumente
dar.«Schone Verpackungund attraktive
Farben», erklért Bianca, die Vertreterin
der Gruppe «Werbung». Luc hingegen, der
aufdenPreisachtet, fiihrt«beschrankte
Finanzen»ins Feld und bekraftigt, dass
«die teuerste Schokolade nichtunbe-
dingt die besteist». Elyistan der Reihe:
«WirwahlenunsereLieblingsmarkennach
dem Geschmack.» Und Samuelschliesst
die Tischumfrage ab: «Bio-Schokolade
verursacht weniger Umweltverschmut-
zungundistrespektvoller gegenlberden
Kakaobauernund -bauerinnen.»

JetztkommtdasPublikumzuWort. «Wa-
rum konnen wohlhabende Leute umwelt-
freundliche Schokolade kaufen und an-
dere nicht?» fragtNoah. «<Manchmalist
Bio-Schokolade garnicht teurer», ent-
gegnetSamuel. Johanunterstitztihn:

B

«Wennmandie ArbeitderBauernmitrech-
net, die ohne Pestizide arbeiten, dannist
derPreisgerechtfertigt.»Und Gaélargu-
mentiert: «Wenn mehr Arbeit ndtig ist,
dann muss man auch mehr zahlen. Du
musst halt sparen!»

Es gibtviele und pointierte Fragen. Die
Schulerinnen und Schuler zeigen sich
schlagfertigundfindenSpassanderleb-
haftenDebatte.Nadine Keim, diedenAus-
tauschmoderiert, bittetdie Jugendlichen
dariber nachzudenken, was denKriterien
Marketing, Geschmack, Wirtschaftlich-
keit und Umweltfreundlichkeit denn ei-
gentlich zugrunde liegt. Nach und nach
kristallisieren sich verschiedene Werte
heraus: vor allem Wahl- und wirtschaft-
liche Freiheit, Wertschatzung der Natur,
Wirde und Verantwortung.

Umherauszufinden, welcher Wert firdie
SchulklasseammeistenGewichthat, wird
durch Handerheben abgestimmt. Die
Wahlfreiheit schwingt oben auf, sie er-
héalt die Halfte der Stimmen der Jugend-
lichen!

Damit ist die Lektion zu Ende und die
Schilerinnenund Schuler werden in die
Freiheit entlassen.

VVon der Elfenbeinklste in die Schweiz,
vom Kakao zur Schokolade: Die Kakao-
bohnenlegeneinenlangenWegzurdck.
Schokolade bietet einenidealenZugang
zu BNE: Das Thema ist interdisziplinér
undnaheanderLebensrealitatderJu-
gendlichen.

Die erwdhnten Aktivitatenregen dazu
an, unbekannte Aspekterundumdas
Themazuentdecken, aberauchvernetzt
und kritisch zu denken, um dieses Pro-
dukt, dasbeiunssobeliebtist, letztlich
bewussterzugeniessen.Die Schilerin-
nenund SchilerentwickelnsoihrenSinn
fur Verantwortung und reflektieren ei-
geneund fremde Werte.
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Lernmedium
Mehr haben oder mehrvom Leben haben?

Herausgeber Zentrum polis - Politik Lernen in der
Schule

Verlag Edition polis

Jahr 2020

Format PDF

Schulstufe Zyklus 3 und Sek. Il
Mehr haben

oder mehr vom Leben hab

«Mehrhaben oder mehr vom Leben haben?» will Schiiler/-innen
Uber die Konsumentenbildung an wichtige Aspekte einer Bildung
furNachhaltige Entwicklung heranfihren.Denneine Mdglichkeit,
wie Kinderund Jugendliche die Zukunftaktivund eigenverant-
wortlich mitgestalten kdnnen, ist die Art und Weise, wie sie
konsumieren.Damitdie Lernendenzumadglichst miindigen Kon-
sumentinnenundKonsumentenwerden, brauchtesnebenFak-
tenwissenauchKompetenzen, die esihnenermdglichen, Infor-
mationenrichtig einzuordnen und zu verarbeiten.

GenaudasistdasZieldiesesLernmediums.DasHeftenthaltUn-
terrichtsbeispiele zu Themen wie Geld, gesunder Lebensstil,
Konsumentscheidungen, Lebensmittelkennzeichnung, On-
line-Shopping sowie Werbung und Marketing. Mitden Unter-

richtsbeispielen soll bei den Lernenden ein Bewusstsein fur
Kaufentscheidungen und deren Folgen fur sich selbst und die
Umgebung gescharft werden.

Konsum istzudem untrennbar mitder Entwicklung der Kinder
und Jugendlichen verwoben. Konsumspezifische Verhaltens-
weisenwerden oft durch Nachahmung oder durch Beeinflus-
sungvon aussen (Marketing, Peer Groups, Freundinnen und
Freunden)erworben. Aus diesem Grund setzt diesesLernme-
dium aufreflexive Lernmethodenwie Lernenin Situationen,
BiografischeslLernen, Fallbeispiele, Plan-undRollenspiele,
Interviews, Debattenund Expertengesprache. Bewusstknip-
fen die Methoden an den konsumspezifischen Erfahrungen der
Lernenden an und machen den Bezug zum Alltagsleben der Ju-
gendlichen.

Das Lehrmittel wurde vom «Zentrum polis - Politik lernen in
der Schule» aus Wien herausgegeben. Es macht deshalb Ver-
weise auf den dsterreichischen Lehrplan. Alle Unterrichtsein-
heiten kdnnen aber problemlos auf die Schweiz adaptiert wer-
den.ImLehrplan2l kannvorallemim Kompetenzbereich6im
Fachbereich NMG «Arbeit, Produktion und Konsum - Situationen
erschliessen»undimKompetenzbereich 5im Fachbereich WAH
«Konsum gestalten» gearbeitet werden.

Lernmedium
Faironomics - Okologisch, fairund frei

Autor/-innenllona Koglin, Marek Rohde
Verlag dtv

Jahr 2019

Materialtyp Buch

Schulstufe Zyklus 3und Sek. Il

Was wirdest du tun, wenn Geld keine Rolle spielte? Welche
Arbeit wirde dich glicklich machen? Wie stellst du dir eine
zukdnftige faire Wirtschaft vor und was kannst du heute be-
reits dafrtun?

Die beiden Autoren ermutigen uns, mit einer Mischung aus Er-
fahrungsberichten, Interviews, Grafiken und praxisnahen An-
leitungen eigene Projekte in Angriffzunehmen. Gerade flrden
Unterrichtin den Fachern Wirtschaft, Geografie auf Gymnasi-
alstufe, inder Allgemeinbildung oder fir Projektwochen auf
der Sekundarstufe bietet sich das Buch an.

Lernmedium
Glick - ein Projektbuch

Autor Peter Brokemper
Verlag Verlag an der Ruhr
Jahr 2009

Materialtyp Buch

Schulstufe Zyklus 3und Sek. Il

L1 U K=

ein Projektbuch

DenkanstoBe

Hintergriinde | Perspektive

Wo findet man das Glick?Im Konsum? Das Lehrmittel betrach-
tet sprachliche, philosophische, historische und mediale As-
pekte zum Thema Glick wie z.B. Glickssuche, Konsumver-
zicht, GeldundWohlstand oderGluckimUnglick.Dieeinzelnen
KapitelliefernzunachtBasisinformationenund gesellschafs-
relevante Standpunkte, die dann zur Diskussion gestellt wer-
den. Die dazugehorigen Aufgaben kdnnen einzeln oder in der
Gruppe gelost und diskutiert werden.

Der vielfaltige Methodenmix und der Ubersichtliche Aufbau des
Bucheserlaubeneine attraktive Unterrichtsgestaltung. Die
ethisch-philosophischen Diskussionen bilden die Grundlage
fUreine eigene Meinungsbildung und eine kritische Reflexion.


https://catalogue.education21.ch/de/faironomics-oekologisch-fair-und-frei
https://catalogue.education21.ch/de/mehr-haben-oder-mehr-vom-leben-haben
https://catalogue.education21.ch/de/glueck-ein-projektbuch
https://catalogue.education21.ch/de/faironomics-oekologisch-fair-und-frei
https://catalogue.education21.ch/de/glueck-ein-projektbuch
https://catalogue.education21.ch/de/mehr-haben-oder-mehr-vom-leben-haben
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Bildungsaktivitdt ausserschulischer Akteure
Shape Your Trip

Bildungsaktivitdt ausserschulischer Akteure
Fair Battle Kicker

Wann ist eine Reise nachhaltig? Wie lassen sich Spass und
KomfortbeimReisen mitUmweltschutzvereinbaren?Und wer
zahlteigentlichfirdenganzenCO0,-Ausstoss? Die Impulslek-
tionenvon myclimate stossen genau diese Gedankengdnge bei
Jungenan. Sie sollendie Schiler/-innen befahigen, Handlungs-
optionen fir mehr Nachhaltigkeit beim Reisen zu erkennen.
Dabeistehenvorallem die BNE-Kompetenzen «Handeln» und
«Antizipieren»im Zentrum. Einerseits berechnen, reflektieren
unddiskutierendie LernendenihreigenesReiseverhalten; ande-
rerseits erhalten sie konkrete Tools und Tipps. Banach kénnen
die Lernenden am Reisewettbewerb teilnehmen.

Soziale Gerechtigkeitliegt dem Verein Fairplay am Herzen. Das
Schulprojektbefasstsichmitden ThemenKonsum, Fair Trade,
Fairness, Chancengleichheit und Nachhaltigkeit. Diese The-
menwerdenspielerischanhand einesumgebauten Toggeli-
kastens Kicker] erlebbar gemacht.

DieSchilerinnenundSchdlererhaltenindiesem Schulprojekt
dieMdglichkeit, inverschiedene Rollen zu schlipfenund mehr
Uber die globale Wirtschaft zu erfahren. Recherche-Arbeit ver-
tieftein Themaund die Umsetzungvon Fair-Aktionenerwei-
tertdie Entscheidungsgrundlagefureinen bewusstenKonsum.

Organisation Stiftung myclimate | Art des Angebots in der Schule

Dauer 2-3 Lektionen | Schulstufe Sek. I

Organisation Verein Fairplay | Art des Angebots in der Schule
Dauer 30-40 Lektionen| Schulstufe Zyklus 3 und Sek. Il

Lernmedium
Grosse kleine Welt

Verlag Alliance Sud, EvB
Jahr2011

Materialtyp Spiel
Schulstufe Sek. |l

Die Mechanismen des welt-
weiten Handels spielerisch
kennenlernen: Im Brettspiel
schlipfendielLernendenin
die Rolle eines Landes und
treibenHandelmiteinander.
Mit Hintergrundinformatio-
nenund Vorschlagen zum
Einsatzim Unterricht.

Film
Dirty Gold War

Regie Daniel Schweizer | Jahr 2015
Materialtyp DVD/VOD mit didaktischem
Begleitmaterial | Dauer 52 Minuten
Schulstufe Zyklus 3 und Sek. Il

Der Film gewahrt einen Blick
hinter die Kulissen des
gewinntréchtigen Wirtschafts-
zweigs. Beispiele aus
Brasilienund Peru dokumen-
tieren die Menschen-
rechtssituation und die
Umweltbelastung beim
Abbaudes Goldes.

Lernmedium
Nachhaltig(-keit) ausbilden 1

Autoren A.Fischer, H. Hantke, J.-J.Roth
Verlag Leuphana-Universitat Luneburg
Jahr 2018 | Materialtyp PDF, Website
Schulstufe Sek. |l

Die Lernmodule verdeutlichen,
welche 6kologischenund so-
zialen Auswirkungen unsere
Arbeits- und Wirtschafts-
weise mit sich bringt. Dabei
stehtdie Férderungvon
Kompetenzen flr ein nachhal-
tigausgerichtetes berufli-
chesHandelnim Mittelpunkt.

Mehr informationen zu den Angeboten https://catalogue.education?1.ch/de

Themendossier
online

Mehr Lernressourcen,
BNE-Praxisbeispiele und
Angebote ausserschu-
lischer Akteure zum Thema
finden Sieinunserem
neuen Themendossier
Markt-Preis-Wert.

Die Bildungsangebote sind
dortnachSchulstufen
geordnetund weisen Bezu-
gezum Lehrplan aus.
Auch finden Sie Inputs zur
Relevanzdes Themas,
zum Potenzial fUr Bildung
frNachhaltige Entwick-
lung (BNE] und zur Umset-
zungim Unterricht.

www.education21.ch/de/themen-
dossiers


https://www.education21.ch/de/data21/documents/B69BFA032762CE5DC125852D003515EE
https://www.education21.ch/de/data21/documents/B69BFA032762CE5DC125852D003515EE
https://www.education21.ch/de/data21/documents/9D5DE0B2A531B609C1258250003ACA6F
https://catalogue.education21.ch/de/dirty-gold-war
https://catalogue.education21.ch/de/grosse-kleine-welt
https://catalogue.education21.ch/de/grosse-kleine-welt
https://catalogue.education21.ch/de/nachhaltig-keit-ausbilden-1
https://catalogue.education21.ch/de/nachhaltig-keit-ausbilden-1
https://www.education21.ch/de/data21/documents/9D5DE0B2A531B609C1258250003ACA6F
https://catalogue.education21.ch/de/dirty-gold-war
https://www.education21.ch/de/themendossiers
https://www.education21.ch/de/themendossiers

