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Intervista Marco Geronimi Stoll| Pubblicitario disertore e ideatore della rete smarketing.it | ROGER WELTI

Per Marco Geronimi Stoll 'educazione deve essere sosteni-
bile per essere tale. Sfruttando le competenze ESS
idocentisonoin grado di guidare gli allievi a utilizzare i prodotti
che ilmercato mette a disposizione in maniera responsabile

e consapevole, smarcandosiin manieraimportante da quello
che la pubblicita vorrebbe imporre. Intervista.

Qualivalorisono allabase delle nostre decisioni d’acquisto?
Valori labili: citroviamo gli armadi o il frigo pieni di cose che non
useremo e finirannoin discarica: che spreco dimateria ed ener-
gial Perché liabbiamo comprati?

Laquestionenoneilvalore dell'oggettomaildisvalore dellac-
quirente.Unapersonafelicenonhabisognodicompraretanta
merce, la pubblicita lo sa. Quindi tende a renderci un po”in-
soddisfattidicendochenonsiamoabbastanzagiovani, belli,
sportivi, sexy, carismatici... Quando sentiamo un po’ divuoto
dacolmare, comprare qualcosa e consolante.

I[Llnegoziante diuntempo eraun mediatore culturale, il peda-
gogosulle qualitadiuncibo, diunvestito... 0gginon sappiamo
piudarevalore all'oggetto che consumiamo:ipubblicitari stu-
diano a tavolino quello che chiamano “brand”, che noné soloiil
marchio, & la “personalita artificiale” della marca; cio che
compriamo il “brand”, unbene immateriale; 'oggettoinsé
interessapoco.

Ilvecchio marketing usava molto 'ostentazione disegni di sta-
tus per fare colpo... oggi funziona meno. Con l'arrivo dei so-
cial-media guardiamoi“mipiace” e citrasformiamoin goffipub-
blicitaridinoistessi. Il “brand” diventiamo noi, ilconsumatore si
trasformain merce. Alsupermercato immaginiamo noi stessi
vestire quell'abito, mangiare quel cibo: compriamo un “io poten-
ziale”; ilgodimento avviene nelmomento di prenderlo dallo scaf-
fale e metterlo nel carrello perché in fin dei conti siamo ancora
raccoglitori-cacciatori.Allacassailpiaceree giaridotto, acasa
lotoglidalsacchettoeormaieuningombroacuitrovareunposto.

La pubblicitainfluenza le nostre decisioni, plasma le nostre
esigenze: qualimeccanismisono all'opera qui? Ne siamo co-
scienti?

Tuttinoi crediamo che la pubblicita non ciinfluenzi, eppure
quasitutte le scelte d'acquisto sono indotte. Quindila pubbli-
cita funziona senza che ce ne rendiamo conto. Per esempio: il
web eisaocialraccolgonoinformazioni meticolose sudimein
modo da promuovere esattamente quello che m'intriga.

Sevadoinunnegoziodiquartierecomproperesempioilpane,
dei fagioli e due mele. Se vado in un supermercato prendo 10
volte tanto perché condizionato dai marchi della TV. Online
prendo 20 volte dipiu, perche sono sedotto da messaggi minu-
ziosamente personalizzati. A contifatti, nelnegozio sotto casa
spendomolto meno perché compro cio che mibasta.La singola



mela costa il doppio, ma e meglio: son soldi per il lavoro del
commerciante e delcontadino, inveceiprodottideigrandi mar-
chihannouna “tassanascosta”trail20eil50% dedicataal
marketing.

Le persone in qualita di cittadini e/o consumatori come vivono
questo contesto?

[Lcittadino, critico, e il consumatore, sprecone, sono perso-
naggiche abbiamo dentro e che utilizziamo aseconda della
situazione. Spesso siamo gia critici: oggi una buona quota de-
gliacquisti segue criteri ecologici, salutistici o etici. Questa
percentuale puo aumentare, ma dobbiamo stare attenti: al-
cune multinazionaliindossano vestitiverdio eticisoloconlo
scopo divendere!

Ilgrado diconsumismo dipende davarifattori: se seicolto, com-
primeno; se hai pochiamici, compridipiu... La comunita puoin-
fluire molto: se viviinun gruppo dove sipensache “nessuna
cosaédavverotuasenonlasairiparare”, alloratipiaceraaggiu-
starlainvece che buttarlaviae comprarne unanuova. Se vanno
tuttiin bicicletta, anche tula preferirai all'auto, eccetera.

Quali sono i modelli di consumo alternativi ai quali un docente
potrebbe ispirarsi o utilizzare a scuola per affrontare il tema?
Barattiamo giocattoli, giornalini... favoriamo i gruppi d'acquisto
solidali, la condivisione di mezzi di trasporto e di utensili, chia-
miamo i genitoriafare U'ospedale dei giocattoli... La comunita &
piu forte del singoloindividuo. Anche la scuola in questo senso
e unacomunita e haduefunzioniimportanti: fornire aibambini
unapproccio critico al marketing erinforzare valoriautentici
che nan siano commerciali.

I bambini e i giovani prendono gia le decisioni d’acquisto. Quali
competenze dovrebbero avere per poter operare in questo
grande “mercato”?

Ascuolalestrade sonotante, ionehocollaudate tre. Le strate-
gie per piacersidecostruendo gli stereotipi di bellezza; la com-
petenzaé:iosonobello perché sonovivo. Le strategie per sen-
tirsi forti: la mia bici & meglio di una Ferrari, perche gli oggetti
sono solouna protesidelmio corpo. La competenza e sentirei
proprimuscoliin azione e provarne piacere. Infine le strategie
per sviluppare l'immaginazione: a scuola serve ogni tantoral-
lentare, chiudere gliocchi, ascoltare, sviluppare i sensisecon-
dari. Purtroppo a scuola attivita semplici come chiudere gli oc-
chievisualizzare stanno passando di moda, eppure sono piu
necessarie oggi cheieri.
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Piacersi, sentireilproprio corpo, fantasticare... si, sono compe-
tenzelnellastoriaumanasonosempre stateinnate, oggiinvece
dobbiamoinsegnarle ascuola: e colpa del marketing.

Tali competenze possono essere rafforzate a scuola? Se si,
come? Conosce qualche buon esempio pratico? Qualisono le
esperienze che 'hanno colpita positivamente?

La scuola compete col marketing. Non uso la parola compete a
caso:generaautostima, identita, sensocritico, gustoestetico,
empatia, sinestesie, creativita, ... Arginail falso sé, Uapparire, il
narcisismo frustrato, la competizione, U'isolamento, quindi
confligge colconsumismo, ne riduce 'anestesia e la stereotipia.

ILprimo esempio che miviene in mente & la famosa “merenda
pane e olio” di Maria de Biase in una scuola nel Cilento. Liil pane
e l'olio sono davvero buoni, sanied ecologici, perché farsidise-
ducare dalle merendine industriali? bambini portano le loro bor-
racce per l'acqua e le stoviglie da casa. A mensa sono aboliti i
surgelatielaplasticausaegetta.Lascuolaeffettualaraccolta
deglioliiesausticoncuiproduce saponette, sono state costru-
ite compostiere e sono stati creatiorti. Anche in molte scuole
delle “Transition Towns” ! sifanno attivita delgenere, suInter-
netcisono centinaia diesempi.

L'ESS conriferimento ai suoi principi e competenze, puo essere
utile per affrontare le domande legate altema del mercato a
scuola?

Perme l'ESS & semplicemente educazione: se non sivaverso la
sostenibilita non e educazione. Queste competenze sono gli
antidoti, gli antivirus a un modello economico basato sullo
spreco chefainvecchiare precocementeil Pianeta.

Consultospessoil portale diéducation21 e quando vedo gli
schemicon le competenze per 'ESS penso: che meraviglioso
danno peripersuasoriocculti, e quindi che vantaggio peril PIL
delle famiglie! Restituire ai soldi dei genitorila percezione della
fatica con cui li hanno guadagnati. Migliora la qualita divita e
'economiadelle persone

L'approfondimento nella videointervista
www.education21.ch/it/attualita/testimonianze/marco-geronimi-stoll

1. Le Citta di Transizione (“Transition Towns” in inglese] rappresentano un movimento
fondato dall'ambientalista Rob Hopkins nel 2006. L'obiettivo del movimento & di
preparare le comunita ad affrontare la doppia sfida costituita dal sommarsi del
riscaldamento globale e del picco del petrolio.

Per maggiori info: http://transitionitalia.it/cose-la-transizione-2/
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Editoriale

Ultimamente avete acquistato deivestiti? Una maglietta, un paio
di scarpe da ginnastica o una gonna per l'estate? Nel negozio o
nello shop-online avete trovato rapidamente quello che cerca-
vate? Avete comprato esattamente quello che desideravate: per
esempio deipregiatipantalonidivelluto a coste finibluscurain
cotone biologico del commercio equo-solidale? 0 avete final-
mente trovato un buon affare: un pullover a manicalunga legger-
mentesciancratoinelastanconillogodiunmarchiodivestitiche
primanon conoscevate?

Oppure avete acquistato entrambiicapi d’abbigliamento?

F undatodifatto: chifaacquistihal'imbarazzo della scelta. L'of-
ferta e quasiinfinita. Lodierna economia di mercato mette a di-
sposizione degliacquirentitutto cio che desiderano e molto di
piu, ossiaanche quello che nonpensavanonemmeno divolere.

C'¢ un altro dato di fatto: il mercato orienta la sua offerta in fun-
zione delladomanda. Pit un prodotto viene acquistato, piu viene
fabbricato e viceversa. Nel corso deltempo, quindi, appaiono e
scompaiono merci, linee diprodotti, marchi, negozi, aziende,
settorid’attivita, postidilavorg, fabbriche, professioni, strade,
flotte d'alto mare, aeroporti, norme di qualita, leggi, condizioni di
lavoro. E cosi si sfruttanarisarse qui e altrove, siconsuma ener-
gia, sisollecital’ambiente.

Mac’é un aspetto che perdiamo divista: i nostri acquisti quoti-
diani cambiano ilmondo. Le nostre decisioni di acquisto hanno
conseguenze, e noine siamo responsabili.

La buona notizia & che abbiamo in mano non solo il nostro porta-
foglio,maanchelapossibilitadimodellareilmondoasecondadei
nostrigusti. E questo grazie a decisioni di acquisto consapevoli.
L'educazione allo sviluppo sostenibile (ESS) & un modo per rag-
giungere questo obiettivo: mirainfatti ad impartire agli allievi
competenze e conoscenze che consentano loro di prendere de-
cisionidiacquistoresponsabiliper creare un mondo sostenibile.

In questonumero delventuno sultema “Mercato e valori” ab-
biamo quindiapprofondito le domande seguenti: cosa acqui-
sto?Perché?Nevale lapena?Tralerisposte date sono emerse
le questionidelruolo della pubblicita, dell'importanza della
liberta di scelta e delle alternative agli acquisti. Nella rubrica
“Uno sguardo sulla teoria” vi presentiamo inoltre altre inizia-
tive che promuovono uninsegnamento orientato all'ESS.

Ve lo garantisco: alla luce di queste domande sarete in difficolta
a fare shopping la prossima volta. Ma sarete pit soddisfatti del
vostroacquisto.

P

:L Claudio Dulio |Redazione ventuno


www.education21.ch/it/ventuno

Doposcuola a Zurigo-Albisrieden | cLAUBIODULIO

“Scambiare oggetti ci rende entrambi felici!

La felicita sostenibile richiede anche un consumo sosteni-
bile. Lamostra “Global Happiness” ad Aarau ha dato a otto
bambini di terza elementare di Zurigo la possibilita di parlare
di cosa comprano, per quale motivo lo fanno e quali conse-
guenze hannoiloro acquisti. Esprimendosi sul cibo che
mangiano o sui loro giocattoli, discutono di acquisti
responsabili, tradizioni familiari e interrelazioni globali, con
Uobiettivo di prendere decisioni basate sulle proprie
convinzioni.

Sullaparete delmuseo e stato affissounalberocon17ele-
menti. Ogni elemento rappresenta uno degli obiettivi di svi-
luppo sostenibile delle Nazioni Unite (0SS). Achim sta in piedi
suunosgabello e legge ai suoi compagnidiclasseiltesto dell'o-
biettivo 12 “Garantire modelli di consumo e produzione soste-
nibili”. Iltesto non & facile da capire peribambini. Anna Pfaffen,
laresponsabile deldoposcuola, citaquindiesempiconcretideri-
vanti dalla vita quotidiana dei bambini. “Voi avete dei giocattoli
di plastica”, dice l'educatrice. Gliallievi annuiscono. “Prima di
essere acquistato, il giocattolo ha gia causato un grande in-
quinamento atmosferico: durante la sua produzione inunafab-
bricain qualche parte delmondo e durante il suo trasportovia
nave e in camion fino al negozio. E quando lo buttate via, sara
incenerito eilfumoverrarilasciato nell'atmosfera.”

Ridurre, riparare, scambiare

| bambini di terza elementare dovrebbero ora dare suggeri-
menti su come evitare che tutto cio accada. “Potremmo sem-
plicemente acquistare meno cose diplastica” dichiara Jack-
son. Secondo Achim, si potrebberoriparare molte cose invece
dibuttarlevia, specialmente gli elettrodomestici: “e se non ho
pit bisogno diun giocattolo, posso sempre chiederead unamico
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di scambiarlo conunaltro.” A Dominik piace molto questa pro-
posta: “la cosa piti bella & che scambiare oggetti cirende en-
trambi felicil”

E proprio di questo che parla la mostra: essere felici o, piti preci-
samente, lafelicita sostenibile. Finoalmomento delladiscus-
sione davantiall’albero 0SS, i bambinihanno avuto modo difare
proprimoltiaspettidiquestotema.Peresempio, ivasettidivetro
con figure simboliche diviaggi aerei, le scarpe nuove o0 unacasa
unifamiliare lihanno stimolati ariflettere su cio di cui potevano

Felicita sostenibile

Lamostra di Helvetas “GLOBAL HAPPINESS: di cosa abbiamo
bisogno per essere felici?” esplora la questione di come
potrebbe essere lafelicita sostenibile. La mostraiillustra,
inmodo interattivo e ludico, cio di cui la gente ha biso-
gnoalivello personale, sociale, ecologico, economico e
politico per essere felice, cosaintendiamo in generale

per felicita e come possiamo favorirla. Le scuole e le classi
possonovisitare lamostra con una guida. Sul suo portale
web, Helvetas fornisce materiale didattico e una documen-
tazione diapprofondimento per le visite individuali.

Lamostra é attualmente aVaduz (FL), poiandraa Ginevra (dal
6 novembre 2020 al21 marzo2021)e aLosanna

(dal9aprile 2021 al 10 ottobre 2021). Sono previste visite a
Zurigo, Bernaeinaltre citta della Svizzera tedesca.

www.helvetas.org/it/svizzera/cosa-lei-puo-fare/seguire/esposizioni/
global-happiness


https://www.helvetas.org/it/svizzera/cosa-lei-puo-fare/seguire/esposizioni/global-happiness
https://www.helvetas.org/it/svizzera/cosa-lei-puo-fare/seguire/esposizioni/global-happiness

Esempio di pratical1°e2°ciclo 5

fare ameno nella vita. Oppure hanno sco-
pertofotoepannellirotanticonpersonedi
tuttoilmondo eiloro progetti a favore di
unamaggiore sostenibilita.

Mostrando ai bambini delle possibilita di
agireinmodo sostenibile e parlandone,
Anna Pfaffenvuole motivarliad assumersi
le proprie responsabilita: “laresponsa-
bilizzazione & fondamentale per me”
spiega e prosegue: “voglio che gli alligvi
sivedano come futuriadulti e sappiano
apprezzarsi.” Lofaoffrendo work-shops
disensibilizzazione, per ascoltare le loro
domande e le loro bisogni e proporre pos-
sibilirisposte e linee d'azione. “Su que-
sta base possono finalmente prendere
decisionierealizzarsiinun ambito co-
struttivo”.

La giornatavegana

Oggi e iltemadell’alimentazione ad im-
pegnare particolarmente gli otto allievi.
Anna Pfaffenavevadichiaratochelagita
sarebbe stataall’insegnadella giornata
vegana. Siera giainiziato a parlarnein
treno, e perilpranzo c’erano paninicon
cremadiverdure, sofficini alle verdure e
tortaallimone. La mostra ha dato molti
altrispuntidiriflessione, che sarannoora
discussiin cerchio.

Iltemadelmercatoentraingiocoqguando
viene chiesto: “perché lagente & dispo-
sta a pagare di piu per i prodotti biolo-
gicicheperglialimenticonvenzionali?”

Fisch und Fleisch Poisson et viande

Jacksonconoscelargomentoperchése
ne parlain casasuaehamolto dadire al
riguardo: “quando acquistiamo alimenti
biologici, sappiamo che sono stati pro-
dottidai contadinie che sono sicuril Sono
privi di aromi artificiali e contengono
meno additivi. Trovo anche che abbiano
unsapore migliore.” Eppure, sulmercato
sivendono anche prodottinon biologici.
“Perché?” chiede 'educatrice. Perché
ivenditoridevono guadagnare denaro,
rispondono alcuniallievi. Perché cisono
persone chenonpossono permettersidi
acquistareilcibo pit costosoononsanno
cheiprodottibiologici sono miglioriper
'ambiente, aggiungono altri.

Far luce sulle abitudini
Lagiornataveganafaanche capire ad al-
cuniallieviche a casa mangiano molto
spesso carne, fino a tre volte al giorno.
Anna Pfaffen trova moltoimportante che
i bambini si confrontino con abitudinie
tradizioni: “gliallievivivonoinunacultura
familiare che seguono”. E tutta una que-
stione di emancipazione e partecipa-
zione. “Mostrando loro opzioni e punti di
vista alternativi, i bambini si rendono
contochelecosefunzionanoancheinun
altro modo!” Non & determinante se per-
corronounastradadiversadaquellaacui
sono abituati, “ma hanno la possibilita di
scegliere e possonoanche assumersila
respansabilita delle loro decisioni”.

Aspetti ESS

Lavisita alla mostra permette agli al-
lievi di parlare di sviluppo sostenibile
attraversodiversiapproccitematici: so-
cieta, ambiente e risorse naturali, sa-
lute, economia e consumo, sviluppo glo-
bale.

Ibambini e i giovani possono cosiacqui-
sireimportanti competenze di ESS. Sco-
prono le interrelazioni tra le persone, le
componentidellasocietael’ambiente,
eimparano cosiapensare in modo in-
terconnesso e ad affrontare la comples-
sita. Questopermette loro dipensarein
modo anticipatorio, di utilizzare i vari
margini di manovra nella vita quotidiana
e di assumersi la responsabilita delle
proprie decisioni. Infine, diventano con-
sapevoli dell’'esistenza di altri valori,
cambiano prospettiva e ne tengono
conto nelle lororiflessioni.




6  Offerte didattiche sultema| 1°e 2° ciclo

Risorsadidattica
Un gomitolo di plastica

S Enndst Autrici Valerie Arank, Anna Daldini
Editore education2l

Anno 2019

Tipo POF, 25 pagine

Livello 1°e 2° ciclo

“Un gomitolo di plastica” & un‘attivita didattica che grazie ai
due fascicoli, uno perciclo, permette disensibilizzare in ma-
niera ludica i bambini sulle sfide legate ai nostri consumi di
plastica.Gliallievivengono invitatia personificare un oggetto
diplastica (per esempio: stivali di gomma per la pioggial o un
elemento ad esso correlato (per esempio: petrolio, consuma-
tore, animale che subisce 'influsso della plastica, camioni-
sta)concuigiocare. Alcunidiquestielementisono obbligatori
altriinvece sipossono liberamente scegliere, in funzione del
grado didifficolta e delle tematiche da trattare. Gli allievi si
preparano su cio che rappresentano con una breve ricerca (vi
sono delle schede tematiche con informazioni di base utili). In
seguitodovranno stabilire dei legami (o relazioni) traidiversi
elementidalororappresentaticollegandoli con uno spago.

Alla fine gli allievi sono invitati a tirare il filo che li lega tra loro
cosi da sentire tutte le tensioni e le relazioni all'interno del
sistema.

Questo tipo di esercizio, a seconda del grado scolastico, per-
mette di: esercitarelacapacitadicreare delle connessioni;
prendere coscienzadialcuneripercussionidelle nostre scelte
diconsumo a livello sociale, ambientale ed economico; riflet-
tere all'onnipresenza della plastica e ai motivi ditale onnipre-
senza(proprietadellaplastica, costobasso, aspetto pratico);
riflettere a soluzioni alternative alla plastica e prendere posi-
zione e immaginare delle azioni concrete.

“Un gomitolo di plastica” nonimplica l'obbligo di affrontare
tutteletematiche legatealconsumodioggettidiplastica! Lo-
biettivo principale e quello difar prendere consapevolezza del
fattocheilnostroluogo divitasitrova alcentro diun sistema
che comprende numeraosi elementiinterdipendentitra loro.
Linsegnante & libero/adiapprofondire l'unaol'altra tematica,
in funzione degli obiettivi prefissati, delle domande sollevate
dagliallievi o deitemi preferiti.

Risorsa didattica
Un gomitolo nel piatto

Autrici Marie-Francoise Pitteloud, Susanne Paulus,

Florence Nuoffer, Anahy Gajardo

e Editore education2l
Anno 2017

Tipo POF, 31 pagine
Livello 1°a 3°ciclo

Con 'attivita “Un gomitolo nel piatto” éducation2l offre l'op-
portunita agli allievi di affrontare, in modo semplice e ludico
le sfide e le interdipendenze (sociali, economiche e ambien-
tali) dei nostri consumi alimentari.

PerMax, 9anni, 'insalata é collegataall'acqua, all'imballag-
gioeallaplastica.PerAna, 12anni, eilpetrolio - che e un deri-
vato della plastica - ad avere un legame con il camionista,
ariaeilsuolo. Graziealgomitolodispagorossoche passada
identita aidentita, 'allievo visualizza i legami esistenti tra
loro e scopre le sfide complesse degli alimentiche consuma
ognigiorno, suggerendo alcune azionipossibiliperunmondo
maggiormente sostenibile.

Risorsa didattica
Tutto sui soldi

Autore Georges Feterman
Editore Pro Juventute
Anno 2016

I suggerimenti didattici vanno ben oltre la questione del de-
naro dato che permettono ditoccare in maniera critica argo-
menti come i valori, i bisogni fondamentali, lo scambio, la pub-
blicitaoilconsumoresponsabile. Questipossonoesseretrattati
daisingoliallievi oppure utilizzaticome base per degli atelier.

Oltre alle attivita date vie unarubrica che propone una serie
didomande per ognitema, nello spirito della filosofia per ra-
gazzi.'approcciodelmateriale e orientatoalla praticaevitando
la maralizzazione: promuove lariflessione e il confronto con
le proprie abitudini di consumatori, permettendo agli allievi di
argomentare le proprie scelte.


https://catalogue.education21.ch/it/un-gomitolo-di-plastica-1deg-ciclo
https://catalogue.education21.ch/it/un-gomitolo-di-plastica-1deg-ciclo
https://catalogue.education21.ch/it/un-gomitolo-nel-piatto-1deg-ciclo
https://catalogue.education21.ch/it/un-gomitolo-nel-piatto-1deg-ciclo
https://catalogue.education21.ch/it/tutto-sui-soldi
https://catalogue.education21.ch/it/tutto-sui-soldi
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Risorsa didattica
Acquisto di cibo: uno sguardo critico sui consumi

Autrice Marie-Francoise Pitteloud
Editore education 21

Anno 2006

Tipo Manifesto e PDF

Livello 1° e 2° ciclo

Proposte diattivita perle vostre lezionisultema “alimentazione
e consumo”inabbinamento almanifesto gratuito del set ESS
“1024 sguardi”. Per esempio si suggerisce di trovare nelle
1024 foto che lo compongono quelle che rappresentano frutta
everdura, perarrivare fino a proporre di seminare frutta e ver-
duraascuola.

La scheda didattica consiste in un paio di unita didattiche gia
pronte che promuovono L'ESS in maniera leggera. Inoltre vi sono
deisuggerimentipercrearele proprielezioniinbase alle neces-
sita. Queste possono essere integrate inun ciclo dilezioni sul
tematoccatooppurerappresentare delle entrate in materia.

Risorsadidattica
Lo zuccheroinviaggio attorno al mondo

Editore Ingold Verlag
Anno 2011

Tipo PDF

Livello 2° ciclo

b ﬁlgllA"GJGgAg :

Lozucchero e unprodottodiuso quotidiano, le domande che
ruotanoattornoallo stesso pero sono piucomplesse diquanto
iragazzi potrebbero immaginare in un primo momento. Qui i
consumatori possono decidere se debba provenire dallare-
gionein cuivivono oppure da un altro Paese, se debba essere
bio o coltivato secondo 'agricoltura convenzionale, se debba es-
sere prodotto e distribuito in condizioni eque e sostenibili.

Lesempiodellozuccheropermette diaccettare nuove prospet-
tive, soppesareargomentazioni, riflettere sulleconseguenzedi
un‘azione nellavita dimolte persone e sulla natura, discutere di
cosasiaequoe giustoecosanonlosia.

Attivita didatticadiattori esterni
Scuolain fattoria

Organizzazione Associazione Scuola
infattorial Tipo d’offerta fuori
scuola|Durata dadefinire

Livello 1°a 3° ciclo

Lattivita permette discoprire
dellerealta delmondorurale
della Svizzera. Col contatto
conle persone attivein
aziendaeglianimalisiscopre
la fattoria, laproduzione
agricolalocale.

Risorsadidattica
Chiara e l'uso responsabile
deldenaro

NOMOS

Autore Maurizio Spedaletti

Editore Sinnos editrice [Anno 2004
Tipo Libro

Livello 2°¢e 3° ciclo

Libroche spiegalanascita del
denaroeilsuo utilizzo nel
mondo, in particolare tramite
lafinanzaeticaeilcommercio
equo. Scegliere come usare il
proprio denaro significa
costruire unmondo migliore.

Risorsa didattica DOSSIGI’S
Dimmi cosa mangi! ..
Ritratti di famiglie in 15 paesi tematici

e online

Potete trovare ulteriori
materiali didattici, esempi
dipratiche ESS e offerte
diattoriesternisultema
delmercatonell’apposito
dossier tematico.

Questisono suddivisi
secondoilivelli scolastici
e perognunovieilrife-
rimento al Piano di studi.
Nell'introduzione sono
illustratilapertinenza del
tema, ilpotenziale
dell'educazione allo svilup-
po sostenibile (ESS) e la
trasposizione didatticain

Autori Christine Imhof, Peter Menzel
Editore Alliance Sud | Anno 2007
Tipo Fotolinguaggio

Livello2°e 3°ciclo

Laculturadelciboeun
aspettoche caratterizzauna
societa. Mangiare e ben piu
chelaassunzione dialimenti,

lo sicapisce considerando classe.
tradizionietabualimentario www.education21.ch/it/dossiers-
tematici

preferenze eriluttanze.

Pit informazioni sulle offerte didatticche https://catalogue.education21.ch/it


https://catalogue.education21.ch/it/acquisto-di-cibo-uno-sguardo-critico-sui-consumi-0
https://www.education21.ch/it/dossiers-tematici
https://www.education21.ch/it/dossiers-tematici
https://catalogue.education21.ch/it/acquisto-di-cibo-uno-sguardo-critico-sui-consumi-0
https://catalogue.education21.ch/it/lo-zucchero-viaggio-attorno-al-mondo
https://catalogue.education21.ch/it/lo-zucchero-viaggio-attorno-al-mondo
https://catalogue.education21.ch/it/chiara-e-luso-responsabile-del-denaro
https://catalogue.education21.ch/it/chiara-e-luso-responsabile-del-denaro
https://catalogue.education21.ch/it/chiara-e-luso-responsabile-del-denaro
https://catalogue.education21.ch/it/dimmi-cosa-mangi-ritratti-di-famiglie-15-paesi
https://catalogue.education21.ch/it/dimmi-cosa-mangi-ritratti-di-famiglie-15-paesi
https://catalogue.education21.ch/it/dimmi-cosa-mangi-ritratti-di-famiglie-15-paesi
https://www.education21.ch/it/data21/documents/D9E766D29FF3612AC1258552001C0FFB
https://catalogue.education21.ch/it
https://www.education21.ch/it/data21/documents/D9E766D29FF3612AC1258552001C0FFB
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Uno squardo sulla teoria

Fare domande, trovare risposte | FRANZISKA OSWALD

Mercato delle idee, delle cose, delle capacita: regalare — scambiare - condividere

Almercato sifa molto di pit che acquistare: questo & un
luogo di scoperta, incontri, spuntini e scambi. Il tema
“Mercato” nell'ambito dell’'educazione allo sviluppo sosteni-
bile (ESS] puo essere facilmente trattato in classe o
integrato in progetti scolastici. Scoprite quali contenuti

e quali domande si prestano per I'ESS.

Ilmercato ¢ il punto d'incontro tra elementi sociali, economici
ed ecologici. 'impatto deimercati sulnostro futuro e indiscu-
tibile. Il tema si presta perfettamente all'educazione allo svi-
luppo sostenibile.

Cos’e un mercato? Ridotto ai suci aspetti fondamentali, il
mercato & unluogo dove potenzialmente si praticano scambi,
dove si incontrano persone che offrono beni da scambiare
(offerenti) e persone che hanno bisogno di beni di scambio
(richiedenti]. Affinché lo scambio abbia luogo, gliofferentie
irichiedentidevonoinstaurare unrapporto di scambio e par-
lare, per esempio, delvalore dell'oggetto discambio. | venditori
localioffronoprodottiprovenientidatuttoilmondo. Lo scambio
puo avvenire direttamente (barattare un bene conunaltro) o
tramite unmezzo discambio comeildenaro. Perunrapporto di
scambiochedurineltempoeimportante che offerenteerichie-
dente considerino lo scambio equo. Sia lo scambio che il rap-
portodiscambiosonoinseritiinuncontestosociale ed ecolo-
gico. Le tendenze [moda), gli sviluppi economici, le condizioni
meteo e moltoaltroancora - come l'attuale pandemia - hanno
unimpattodirettosucio cheviene offerto erichiesto.

L'economia dimercato & un'economiabasata suimercati. Lau-
toregolamentazione di offerta, domandae prezzodelbenedi
scambio, la crescita dei mercati e la massimizzazione dei pro-
fittisonoiprincipifondamentali su cuisibasa questaformadi
economia.

Gliofferentieirichiedenti possonoancheincontrarsiin mer-
catirealiovirtuali per scambiarsi, regalare o condividere un
bene.Ne sono un esempioiprogettidisolidarieta e aiutoreci-
proco travicini, i “Caffé Riparazione”, i “bike sharing”, ecc. Que-
ste soluzioni sono ecologicamente sostenibili perché non si
producono nuovioggetti, e socialmente sostenibiliperché per-
mettonodicrearerelazionieretidicontatti.Unmercatodello
scambio pud essere basatosuunavalutalocale.Enoncisono
limiti alla creativita per quantoriguarda gli oggettida scam-
biare. Oppure lo scambio pua limitarsi ai beni di cui abbiamo ve-
ramente bisogno.

Perapprofondireiterminiin grassetto congliallievi, sono
state formulate delle domande sullato destro della pagina.

1. L'elaborazione di aspetti e processi fondamentali di un tema permette spesso di
confrontarsi con questioniimportanti per uno sviluppo sostenibile.
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Richiedente

Cosamioccorreveramente?

Percheé voglio qualcosa?

Cosadesidero?

Lo scambio mifa sentire meglio sullungo termine?

Offerente

Cosaposso fare?
Cosafacciovolentieri?
Cosadesiderotrasmettere?
Cosadesidero sostenere?

Valore

Chevalore personale hailbene (storia, valore simbolico...)?
Ilbene e molto importante per me?

Mipiace particolarmente?

Sono statiinvestiti moltisforzi(p. es., tempo, capacita, animae
cuore]inquestobene?

Equita

Lo scambio e equo per me?

Mifa sentire bene?

Siamo soddisfatti della condivisione?

Abbiamo una comprensione simile deltermine equita?

Rapporto di scambio

Siamo d‘accordo sullo scambig?

Abbiamo unrapporto paritetico o ¢’¢ una disparita dipotere?
Mifido delmio partner discambio?

Siamo contentidieffettuare lo scambio?

Contesto sociale

Loscambiohaconseguenze negative perqualcuno(locale, glo-
bale]?

Qualcuno e stato danneggiato durante la produzione?

Ilbene contribuisce ad una soluzione nelmio ambiente sociale?
Grazie alla condivisione diverse persone sirelazionano?

Contesto ecologico

Lo scambio migliora le condizioni ambientali, p. es. fornendo
uncontributo ad un progettodirinaturalizzazione?

Lo scambioriduce un problema ambientale, p. es. irifiuti?

La produzione, ilbene oilsuo uso danneggiano 'ambiente?
Ilbene pud avere unimpatto sull'ambiente (locale, globale) in
unsecondo tempo?

Fonti

- Alltagsstark fur Wirtschaft, Haushalt, KLV Verlag AG (2017)

- Okonomie und Gesellschaft, Bundeszentrale fir politische Bildung (2014)
- Wiinschen, Tauschen, Handeln, Dossier 4 bis 8, Schulverlag plus (2018)
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Scuolamedia di Apples VD | ZELIE SCHALLER

Come scegliere la propria tavoletta di cioccolato?

ILcioccolato & delizioso. Ma da dove proviene il cacao?In
quali condizioni é coltivato? E quale tavoletta scegliere

di fronte alla sovrabbondanza dell’'offerta? Tante domande
che si & posta una classe di 2a media (3° Harmos) del
Cantone Vaud. Sono soprattutto il prezzo, il sapore e i criteri
ecologici e biologici ad aver stimolato il dibattito.

“Partiamo alla scopertadelpercorso delcioccolato: dalla pro-
duzione delle fave di cacao alla sua degustazione in Europa!”
annuncia Nadine Keim ai propri allievi di 2a della scuola media
diApples. “Qual e la primatappa? Dove ci troviamo?” chiede U'in-
segnantedigeografia.“InCostad’Avorio!” risponde Samuel.Che
ilviaggio abbiainizio!

Insieme, i 22 allievi ripercorrono oralmente le tappe della ca-
tena di produzione del cioccolato. Dopo la raccolta delle fave
di cacao, i piccoli produttorivendono il loro raccolto ad inter-
mediari del commercio internazionale. Le fave sono poi tra-
sportateversoipaesidelNord. Quisonofatte fermentare nelle
fabbriche, dove sono poi tostate e macinate fino ad formare
unapastadicacaoliquida. E pressando la pasta che si ottiene
ilburro e la polvere dicacao. Le fabbriche dicioccolato acqui-
stano poiquestidue prodotti, aiqualiaggiungono peresempio
zucchero, latte e nocciole. Infing, le tavolette sonovendute ai
consumatorisoprattutto neisupermercationeichioschi.

Gliallievihannotenutoamenteilpercorsoillustratoneldocu-
mentario “Du chocolat aux feves de cacao : un voyage amer”
(Dalcioccolatoalle fave dicacao: unviaggio amaro) trasmesso
dalprogramma “Abon entendeur” della televisione della Sviz-
zeraromanda (RTS] e visto due settimane primat. Oratoccaa
loro diventare gli attori di questa catena di produzione perun
pomeriggio! Simettono nei panni di produttori, intermediari, tra-
sformatori, fabbricanti e venditori.In gruppidiquattroocingue,
devono riassumere in poche frasil'attivita loro assegnata su fo-
gliettidivaricolori. “Quale l'impatto economico, sociale e am-
bientale delconsumo di cioccolato?” chiede Nadine Keim.

Lavoro minorile

“Guadagniamo pochisoldi. Le nostre fave nonsono acquistate
algiusto prezzo.” riferisce Gaél, portavoce dei produttori, da-
vanti alla classe. “I bambini che lavorano nelle piantagioni dica-
caononpossonoandareascuola.Inoltre, cisonotroppipesti-
cidi, prodotti pericolosi per la salute.” aggiunge.

4 ILcioccolato bio

€ menoinquinante
erispettamaggiormente
i produttori.

Samuel

Allaltro capo della catena di produzione, i venditori sollevano
laquestione degliimballaggi di plastica: “sono fonte d'inquina-
mentao, cid che uccide glianimalie la natura.” deplora Ely. Dal
puntodivistaeconomico, simettonoinrisalto campagne pub-
blicitarie e promozioni. “Quando i prezzi sono piti bassi, la gente
compradipit.” El'adolescente avverte subito: “mangiare troppo
cioccolato pero non fabene alla salute. Il cioccolato contiene
molto zucchero.” La campanella suona. E giunta l'ora della ri-
creazione, con o senzacioccolato...

All'inizio della seconda ora di lezione, Nadine Keim pone la
seguente domanda: “come scegliete il cioccolato che man-
giate?Inbaseallapubblicita, al prezzo, allamarca o secondo

1. Il contributo (in francese] & disponibile qui:
www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao--
un-voyage-au-gout-amer?id=861356


https://www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao--un-voyage-au-gout-amer?id=861356
https://www.rts.ch/play/tv/a-bon-entendeur/video/du-chocolat-aux-feves-de-cacao--un-voyage-au-gout-amer?id=861356

criteri ecologici e biologici?” Con entu-
siasmo, gli allievi si spostano nei quat-
tro angoli della classe in base alle loro
risposte. Poi, in gruppo, definiscono al-
cuni argomenti che giustificano la loro
scelta e li annotano su un nuovo fo-
gliettodicarta.

Cingue minuti dopo, inizia il programma
denominato “perché questocioccolato
enonunaltro?” Riunitiintorno allo stesso
tavolo davantiallaclasse, quattroinvi-
tati-iportavoce deiquattrogruppi-pre-
sentanoaturnoleloroargomentazioni.

Se c’e piu lavoro,
sideve pagare dipiu.

Gaél

“Un belimballaggio e coloriaccattivanti”
sonoicriteriavanzatidaBiancacherap-
presentailgruppo “pubblicita”. Prestando
attenzione al prezzo dellatavoletta, Luc
cita“imezzifinanziarilimitati” e afferma
che “il cioccolato pit costoso non é ne-
cessariamente il migliore”. Ely continua:
“selezioniamo le marche che preferiamo,
infunzione dei nostri gusti.” E Samuel
chiude la tavola rotonda dichiarando: “il
cioccolato bio € meno inquinante e ri-
spetta maggiormenteiproduttori.”

La parola e poi data al pubblico. Noah
chiede: “perché le persone abbienti pos-
sono comprarsidelcioccolato bio, men-
tre glialtrino?”. “Avolte il cioccolato bio

non & piu caro.” risponde Samuel. “Se si
contatuttoillavoro svolto dai produt-
toriche non usano pesticidi, non & piu
costoso.” continua Johan. E Gaél ag-
giunge: “se ¢’& piti lavoro, si deve pagare
dipit. Devirisparmiare!”

Le domande sono numerose e pertinenti.
Gli allievi hanno la replica pronta e si
fanno prendere dal gioco. Il dibattito &
vivace. Nadine Keim modera gli scambi,
prima di invitare gli allievi a riflettere
alle logiche che stanno alla base dei
criteri di marketing, sapore, economia
ed eco-responsabilita. Emergono dei
valori: liberta di scelta e liberta econo-
mica, rispetto della natura, dignita e
responsabilita.

Per determinare quale sia il valore piu
importante per loro, gli allievi sono invi-
tati a votare per alzata di mano. E la li-
berta avincere! Siritrova tuttavia a pari
merito con la somma dei punteggi otte-
nuti rispettivamente dal rispetto della
natura, dalla dignita e dallaresponsabi-
lita. A questo punto finisce la lezione e
bambini escono dall’aula.

Dalla Costa d’Avario alla Svizzera, dal
cacao alcioccolato, ilviaggio diunafava
e lungo. Grazie al suo percorso multidi-
mensionale e al suo ancoraggio nella
vita quotidiana degli allievi, il cioccolato
offre una porta d’ingresso ideale per
svolgere le attivita di ESS.

Queste attivita permettono agli allievi
di scoprire alcuni aspettinascostidella
tematica, ma anche di pensare in modo
sistemico e critico per promuovere un
consumo piu consapevole di questo
prodotto di cui gli svizzeri vanno pazzi. |
bambini sviluppano il senso di respon-
sabilita eriflettono suiproprivalorie su
quellideglialtri.
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Risorsa didattica
Illato nascosto dellatavoletta dicioccolato

Autrice Marie-Francoise Pitteloud
Editore éducation2l

Anno 2016

Tipo Manifesto, cartoline e PDF

Il lato nascosto della
tavoletta di cioccolato

Livello 3°ciclo

Ilcioccolato e troppobuonao! Chipartecipaallasuaelabora-
zione? Da dove viene il cacao? In quali condizioni viene col-
tivato? Grazie al suo carattere pluridimensionale e alla suain-
tegrazione nellarealtadegliallievi, ilcioccolato offreun’entrata
in materia perfetta per l'educazione allo sviluppo sostenibile.

Le attivita proposte permettono di scoprire alcuni aspetti
nascostidellatematicaportandogliallieviariflettereinmodo
criticoe favorendonelcontempo un consumo pit consape-
vole diquestoprodottodicuiglisvizzerivanno pazzi. Glisviz-
zeri, infatti, figurano trai principali consumatori di ciocco-
latoalmondo concircal2 kg perabitanteall’anno - anche se
varicardato che una parte di questa cifra & riconducibile al
turismo. Gli altri grandi consumatori di cioccolato vivono nei

Paesi dell’'Europa del Nord (Germania, Inghilterra, Irlanda e
Paesiscandinavi) e in America del Nord (Stati Uniti e Canada):
tuttine consumano piudi5kgall’anno (per abitante). Quanto
alle nazioni africane produttrici di cacao, sisituano allafine
della lista con meno di una tavoletta all’anno per abitante.
Parallelamente, il cioccolato seduce sempre pit consuma-
torialivello mondiale e ladomandaeinforte crescitaneiPa-
esiemergentiquali Cina o India.

Questo suggerimento didattico fa parte del set «365 Prospet-
tive ESS» costituito inoltre dal manifesto composto da 365 foto-
grafie, nelformato AO (ca. 120x85 cm) e da un set di 36 carto-
line a colori. Completano 'offerta altricinque suggerimenti
didattici, unicamente disponibiliin PDF da scaricare gratui-
tamente, incentrati su diverse tematiche (l'acqua e vita, giu-
stizia sociale e solidarieta, energia e mobilita, biodiversita,
fede ereligione). Con suggerimento didattico, dedicato al gu-
stosotemadelcioccolato, scoprite insieme aivostriallievi il
cammino dalle fave dicacao al prodotto finito e le svariate in-
terconnessioniallo sviluppo sostenibile e alcommercio equo.

Film
Un quadratino di cioccolato

ILrapper ginevrino Jonas mostra le interazioni a livello globale
che sinascondono dietro al cioccolato, un tipico prodotto
svizzero.Jonas critica le indegne condizioni di lavoro nei paesi
produttoridicacao, appellandosialsensodiresponsabilita
deiproduttori e dei consumatorisvizzeri di cioccolato.

Finoall5luglio, i clientiesistentieinuoviinteressatipossono
guardare gratuitamente tuttiifilmin streaming. | docenti pos-
sono condividere lavisione diunfilm dando ai propriallieviillink
perlo streaming a casa.

Regia Jonas | Anno 2015

Tipo Videoclip (VOD con PDF) | Durata 4 minuti

Versione linguistica/sottotitoli francese [v.0.) Sottotitoli: italiano, tedesco
Livello 3° ciclo e secondario I

Risorsa didattica
ILcacao

Autrice Indira Franco
Editore EMI

Anno 2006

Tipo LibroconDVD

Livello 3° ciclo e secondario |l

Indagine che parte della storia delcacao e attraverso'analisi del
mercatointernazionale approdaalcommercio equo e solidale.

ILlibroillustrailmercato del cacao ponendo l'accento sulla fi-
lieraproduttore-consumatore. Particolare importanza é data
alla composizione e ai cicli del prezzo, dallo sfruttamento dei
produttorialle ideologie del commercio equo visto come una
possibile soluzione.

Questitemisonoripresidalfilmatoallegato(durata 35min) che
siriferisce alla produzione dicacao in Ecuador e il suo viaggio
finoinSvizzera.Inappendiceallibrovisonounpaiodiproposte
ludico-didattiche perattivita sulcioccolato perla scuola media.


https://catalogue.education21.ch/it/il-lato-nascosto-della-tavoletta-di-cioccolato
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Risorsa didattica
Economial

Davide. Clfere - sfofano DI Colll

€CONOMIA!

Ura scienza da scoprire,
dal aratto allo spread

Autori Davide Ciferri, Stefano Di Colli
Editore Lapis

Anno 2012

Tipo libro

Livello 3° ciclo e secondario Il

Attraverso esempidivita quotidiana, curiosita storiche, illu-
strazioni e interviste immaginarie a illustri economisti, sco-
prirete i temi pit importanti della scienza economica: dallo
scambioalmercato, daiprezziall'impresa, fino allerecentiteo-
rie della decrescita felice.

Unimprobabile uomo preistorico vicoinvolgera nei suoi baratti,
accompagnereteimercantidistoffe neiloroavventurosiviaggi
in Oriente, assisterete alla nascita difloride imprese e impa-
rereteacaonoscereiprincipaliragionamentieconomicicheindi-
rizzanoognigiorno le scelteditutti. Anchelevostre!Unapproc-
cioaccattivante - semplice e divertente - perfornire airagazzi
unaformazione economica di base.

Risorsa didattica
Usaegetta

Autore Serge Latouche

Edizione Bollati Boringhieri editore
Anno 2015

Tipo Libro

Livello Per docenti

E un testo diriferimento sulla sostenibilita scritto da Serge La-
touche che sviluppa unarigorosaricostruzione del termine. Poi
si addentra nelle sue varie sfaccettature e contraddizioni. Una
tematicadigrande attualita che pone delle sfide esistenzialial
modello disviluppo nelquale siamo cresciuti. Visono alterna-
tive praticabili?

Dopo un’esamina dei limiti dell'obsolescenza programmata
dalpuntodivistaeticoedecologico, Latoucheriprende, appro-
fondendolo, uno deisuoicavallidibattaglia: lanecessitadi
un’economiadelladecrescita. Uncambiamento radicale del
nostromodo diprodurre, diconsumare e soprattuttodipensare
inostribisognie laloro soddisfazione.

Risorsadidattica
Inviaggio con le merci

Risorsa didattica
L'economia giocata

IN VIAGGIO CON LE MERCI
DALUACQUISTO
ALLO SMALTIMENTO

Risorsadidattica DOSSierS

SPOT SPOT . .
tematici

SPOT SPOT online

4 3 Potete trovare ulteriori
; > materiali didattici, esempi
2% di pratiche ESS e offerte
i » diattoriesternisultema
R " delmercatonell’apposito
dossier tematico.

ey
&

Autori Matteo Morozzi, Antonella Valer
Editore EMI|Anno 2001

Tipo Libro

Livello 3° ciclo e secondario Il

Sedicigiochidisimulazione
sulconsumo critico, leregole
della globalizzazione, la
finanza eticae 'educazione
alla sostenibilita. I giochi
svelanoimeccanismiecono-
micie propongono le pratiche
dell’Altraeconomia e deinuovi
stilidivita.

Autrice Eva Woodtli Wiggenhauser
Editore Posta Svizzera|Anno 2017
Tipo Quaderno, commento per
docenti, compitionline

Livello 3° ciclo e secondario Il

Apartire dabenidiconsumo si
scoprono le differentitappe
che attraversaun prodotto:
dall'acquisto delle materie
prime, alla produzione e la
vendita, fino allo smalti-
mento. Perscoprire gliaspetti
nascostidellalogistica.

Autore Emanuele Fucecchi
Edizione EMI|Anno 2006
Formato Libro

Livello 3°ciclo

Lapubblicitafanascereil
desiderio dicomprare tante
cose. Questolibropropone di
smontareilgiocattolo
pubblicitario eridargliil posto
giustonelnostroscaffale
interiore: divertente, utile, a
volte geniale, manonmaestra
divita.

Pitinformazioni sulle offerte didatticche https://catalogue.education21.ch/it

Questisono suddivisi
secondoilivelliscolastici
e perognunovieilrife-
rimento al Piano di studi.
Nell'introduzione sono
illustratilapertinenza del
tema, ilpotenziale
dell'educazione allo svilup-
po sostenibile (ESS) e la
trasposizione didatticain
classe.

www.education2l1.ch/it/dossiers-
tematici
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14 Nuove offerte didattiche

sustainable
development

Attivita didatticadiattoriesterni
Watergame

Gioco da tavolo dove i bambiniimparano a
cambiare i loro comportamenti quotidiani per
risparmiare acqua. L'intento & metterlia
conoscenza delle buone pratiche dirisparmio,
e metterliin guardia sulle cattive abitudini.

Edizione Adventerra Games
Anno 2018 (2003)

Tipo Gioco pedagogico
Livello 1°e 2° ciclo

Attivita didattiche diattoriesterni
Laboratorio paesaggio in Val Bavona
ILprogetto prevede discoprire il paesaggio
rurale tradizionale attraverso osservazionie
sperimentazioni puntuali, evidenziandone le
componentinaturalistiche legate allavoro
dell'uomoin un ambiente ostico.

Organizzazione Fondazione Valle Bavona
Tipo fuori dalla scuola

Durata Mezza giornata o una giornata intera
Livello Tuttiicicli

Risorsadidattica

Sustainable development geek
Giocobasatosui170SS. Attraversole
carte-domandavengono affrontatiitemi
trattatitramite discussione, scambio diidee,
mettendoindiscussioneivalorieaprendo
nuove prospettive.

Autori Tehani Pestalozzi [et al.]

Edizione Direzione dello sviluppo e della cooperazione (DSC)
Anno 2017

Tipo Gioco

Livello Secondaria Il

Risorsa didattica

ILpiacere piu puro

Con Avae Vitusibambiniscopronoinmodo
fantasiosoil puro piacere dissetante
dell’acqua quale alternativa alle bevande
zuccherate abasso costo e priva dicalorie
che contribuisce in maniera significativa a
mantenere un peso corporeo sana.

Autori Lorenz Pauli, Maria Stalder
Edizione Promozione Salute Svizzera
Anno 2014

Tipo Set didattico (puzzle e libro)
Livello 1° ciclo

Attivita didattiche diattoriesterni

I mattoncini della democrazia
Valoridemocraticieillororapportoconle
regole delle democrazie. Questitemisono
propostiinmodo interattivo abbracciando
riferimentidinatura storica, comparativa,
pratica e personale.

Organizzazione Demokrative - Initiative fir politische
Bildung

Tipoascuola

Durata minimo 2 ore; massimo due giornate

Livello 3°ciclo e secondariol

Risorsa didattica

Questa e la nostra storial!
Comesipudvivere 'ESSintuttalascuolae
nonsoloinclasse? Lattivita & lo spunto per
discutere tuttigliaspettiche puo assumere
'ESSnellavitadiunascuola. Essaé struttu-
ratacome unastoriacontestimonianze di
bambinie altriattori.

Autrici Claire Hayoz Etter, Franziska Oswald, Claudine Etter
Edizione éducation21

Anno 2019

Tipo POF

Livello docente di tuttiicicli

Risorsa didattica

Educazione allo sviluppo sostenibile e Piano di studio

Fare dell'ESS nelle discipline significa affron-
tare le competenze disciplinariin maniera
tale da contribuire allo sviluppo diprincipie
competenze ESS. Questo documentovuole
fornire delle piste per l'applicazione pratica
insintonia conil Pds.

Autori Daniele Milani, Urs Kocher
Edizione ¢ducation21

Anno 2019

Tipo POF

Livello 1°a 3°ciclo

Piu informazioni sulle offerte didattiche https://catalogue.education2l.ch/it
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Piattaformadiéducation2l

Sostegno e risorse per l'insegnamento a distanza

Durante il periodo di chiusura delle scuole, éducation2l ha
sostenutoil lavoro dei docenti che hanno fatto dell’inse-
gnamento a distanza mettendo loro a disposizione delle risorse
didattiche gratuite disponibili online. Queste sono

state valutate eritenute interessanti peruninsegnamento
nell’ottica dell’educazione allo sviluppo sostenibile (ESS).

Conlariapertura delle scuole, anche se solo parziale, e nell'ot-
ticadiuninsegnamentodifferenziato, lerisorse perquestotipo
diinsegnamento possonorisultare comunque utilianche per
lavorare in presenza. Tre le categorie dirisorse disponibili: film,
materialididatticie ulterioririsorse, che sonoalorovoltasud-
diviseincicliscolasticiper facilitarne la consultazione.

[ film

I film presentati sono solo alcuni di quelli disponibili nel cata-
logoonlineesulportale “videoondemand” (V0OD) diéducation21
e sipossono guardare in streaming siain aula sia a casa. Que-
stisono adattiperl'insegnamento a distanza e coprono tuttii
livelliscolasticie unavastagammaditemi.Perognifilme pos-
sibile scaricare (in PDF) il materiale didattico di accompagna-
mento che pud essere adattato per'insegnamento a distanza.
Unafunzioneinteressante e la condivisione conipropriallievi
della visione diun film grazie alla possibilita dello streaming

individuale. Infine, pertuttala primaverae finoal 15 luglio 2020
'accesso al portale VOD di éducation?2l e gratuito perido-
centi: per coloro che sono giaiscritti, sara prolungata la du-
rata dell’abbonamento, per gli altribastaiscriversi diretta-
mente online.

I materiali didattici

Imaterialididattici presentatifanno pure parte delcatalogo di
éducation2l. I loro contenuti sonao disponibili online in varie
forme (piattaforma online, video, PDF scaricabili, ecc.). Buona
parte diquestinonsonostaticoncepitiperunutilizzo online o
perl'insegnamento a distanza, ma con unarielaborazione da
parte dell'insegnante possono essere facilmente adattati.

Ulterioririsorse

Sitratta di offerte, non solo didattiche, gia pronte o che pos-
sonoessereadattateperuninsegnamentoadistanza. Queste
nonsono state valutate dal punto divista dell’'ESS, magliar-
gomentitrattatiinvecerientranoalmenoinuno deisuoiambiti
tematici che riteniamo siano interessanti per la scuola nella
Svizzeraitaliana.

www.educationZl.ch/it/insegnamento-a-distanza

| dossier tematici ora anche initaliano

éducation2l prepara dei dossier su temirilevanti per
'attuazione dell’'educazione allo sviluppo sostenibile (ESS).
Oratuttiidossier pubblicati sono disponibilianche in
italiano.

Illorovalore aggiuntorisiede nell’orientamento pratico, inuna
panoramicadelladiversita delle offerteenelraggruppamento
pertemaelivello scolastico di materiali didattici, film, esempi
di buone pratiche e offerte degli attori esterni. L'introduzione
altema, correlata anche da fatti e cifre, permette di situarlo
all'interno del proprio programma scolastico. Ognitema é poi
collegatoauno o piudeil7 obiettividello sviluppo sostenibile
(0SS) dell’Agenda 2030 delle Nazioni Unite. Inoltre, per ogni ci-
clo sifariferimento al piano di studi e si sono selezionate le
risorse particolarmente adatte e interessanti.

Conidossiertematici, éducation2l intende sostenere gliinse-
gnantinellarealizzazionediuninsegnamentoinnovativo, dina-
mico e interdisciplinare.

Variitemitoccati, fraquestiipiturecentisono: biodiversita,
consumo e mada, migrazione ed esilio, plastica e rispetto, in-
vece dirazzismo. Altritemisonoin allestimento come alimen-
tazione e partecipazione. Lultimo nato della serie riguarda
invece proprio il tema di questa edizione della rivista - il mer-
cato - ed e quindi un ottimo complemento ai contributi qui
presentati.

www.education21.ch/it/dossiers-tematici
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L'economia della condivisione & in pieno boom: appartamento,  inincontridi scambio e progetti di condivisione sia all’interno
tempo, auto o trapano sono sempre piti condivisi o presiinpre-  che all'esterno della scuola. Abbiamo chiesto ai bambini diun
stito tramite piattaforme digitali. Questo riduce ilconsumo di  doposcuola di confidarci cio che vorrebbero condividere - e cio
risorse. Ancheibambinieigiovanisilanciano sempre piuspesso  chenoncondivideranno mainellalorovita.

7
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levin (3 anni)divide la suastanza
eilletto acastello consuo fra-
tello e non ha problemi a condi-
videre con altri il suo pallone,i
suoi guanti da calcio e il cibo.
Gustav(9anni) condivide spesso
isuoipastellicoloraticonicom-
pagni e haanche piacere a dare
in prestito la sua Playstation.
Spessodaancheilsuo cibo ad
altri. Gabriel (3 anni) puo anche
immaginare di condividereisuoi
vestiti.

ducation?2l

Bildung fur Nachhaltige Entwicklung
Education en vue d'un Développement Durable
Educazione allo Sviluppo Sostenibile
Furmaziun per in Svilup Persistent

Markus (L0 anni)noncondivide-
rebbe mailasuaPlaystation PS4,
enemmeno la sua famiglia. La
maggior parte dei bambininon
vorrebbe condividere la propria
famiglia.llrapportoche Eugen (10
anni, Ella (8 anni) e Sari (9 anni)
hanno con i propri animali dome-
stici —iporcellinid’Indiaeilconi-
glionano - etroppostrettoperche
possa essere condiviso. Infine, i
bambini trovano queste cose
molto poco pratiche da condivi-
dere:gliocchialielemutande!§
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